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BRANDING
PROJEKTE
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Bei Mad Nice verstehen wir ganz genau, was durchgehendes Branding bedeutet.

Es ist nicht einfach nur ein Design oder ein Logo; es ist das Versprechen, das wir Dir
mit jedem Kontakt geben. Ein konsistentes Branding baut nicht nur Vertrauen auf,
sondern schafft auch eine unverwechselbare Identitdt, die Du immer wieder erken-
nen wirst. FUr Dich bedeutet das eine Marke, auf die Du zdhlen kannst, die nicht nur
ins Auge fallt, sondern auch Echtheit und Professionalitdt vermittelt. Unser Ziel ist es,
sicherzustellen, dass Deine Marke nicht nur gesehen, sondern gefuhlt wird — ein Zei-
chen fur Qualitadt und Verlasslichkeit bei jedem Schritt.

Bei Mad Nice setzen wir auf ein Branding, das bleibt und Dich immer in den Mittel-
punkt stellt. Und wir haben Spass dabei.
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LEBENSBOGEN

Re-brand

Branding |
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Im Zentrum der Philosophie des Lebensbogens
steht der Mensch als einzigartiges Individuum,
dem mit Wertschdtzung begegnet wird. Die
Mission besteht darin, einen Raum zu schaffen,
in dem Menschen mit Benachteiligungen ein
selbstbestimmtes Leben fuhren, wohnen und
arbeiten konnen — ein echtes Beispiel fur Inklu-
sion. Diese Zielsetzung wird mit einem Leitmo-
tiv verfolgt, das Lernbereitschaft und die Of-
fenheit fur Neues hervorhebt.

< www.lebensbogen.at >



https://www.lebensbogen.at
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BRIEFING STYLESCAPES
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Der Mensch steht
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Um ein moglichst genaues Designbriefing mit
Werten, Personas und Zielen zu erarbeiten, wur-
den teils in-house, teils beim Kunden Workshops
veranstaltet.

Daraus resultieren ein Strategiepaper sowie
Stylescapes die mit dem Kunden abgeglichen
werden und dann zur Entwurfsphase fuhren.

What do | help?

Wohnen Kunst
.J o Lebensbogen gemnen | & Kultur
E|§ marina P> pesca _ _

N | 1 porto E?é panorama
@ infopoint

Der Mensch steht
im Mittelpunkt

Die Grundidee des Lebensbogen besteht
darin, den Menschenin den Fokus zu riicken
undihn als einzigartiges Individuum mit Wert-
schatzung zu betrachten. Unser Hauptanliegen
ist es, fiir Menschen, die mit Benachteiligungen
zukampfen haben, einen Ort zu schaffen, an
dem sie selbstbestimmt leben, wohnenund "‘
arbeiten kdnnen - eine wahre Verwirklichung [“.‘! Ve ransta | tu nge n

von Inklusion. Dabei leben wir das Motto der

fe\) Kontakt
ht‘ aufnehmen

kontinuierlichen Lernbereitschaft und einer
stetigen Offenheit fur Neues.

&

Kunst & Kultur

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam tetuer adipiscing elit, sed diam
nnnnnnnn nonummy nibh. nonummy nibh.

Wohnen & Leben

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-

Arbeit & Imkerei

Lorem ipsum dolor sit amet, consec
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Lebens ﬁ}j
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Explore
Discover.
Learn
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Sie da!

+43 316 722 622

Zum Kontakt ——
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Das Ziel war es ein nahbares und freundliches
Erscheinungsbild zu gestalten, sowie die gelebte
Integration durch ein barrierefreies Interface und
klare Strukturen in den Fokus zu rucken.
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Der Lebensbogen bistet filr Menschen Der Lebensbogen bietet flr Menschen
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BRIEFING

Lebens
bogen

Logoaufbau
Farben

Farben

+

Lebens &
Bogen

Schriftmischung
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DAS NEU LOGO

| ebensbhogen ‘
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UBER DAS LOGO

Das Lebensbogen Logo ist eine Wort-Bild Marke,
bestehend aus zwei Schriftarten und drei bunten
Hexagons. Die unterschiedlichen Schriftarten zeigen den
Kontrast auf zwischen Ernst und Spass, Technik und
Kunst, Arbeit und Freizeit usw. Die drei aufstrebenden
Hexagons stehen fur Wachstum und gesundes Altern Ru nde .ECken
ebenso wie fur Bienenwaben. u nd Linien

Um fUr alle Verwendungsarten optimal gerustet zu
sein, wurde ein modulares Logosystem entworfen.

Campaign Sans light

Lebens
bogen ¢

Logo_squaresmall

Lebenshogen @
O

Ilcon

Larken Black italic

Seite 11/92
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DRUCKSORTEN / FOLDER
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ASSETS
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Bienen Aktuelles Wohnen Konzept
Menschen Newsletter Biogarten Bogenschiessen Kultur

Workshop Werkstatt Café Kunst
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MOCKUPS

Menschen.
Bienen. @

Kultur. o.
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LEITSYSTEM

“\& Cafeteria
Speisesaal
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WEBSITE VORHER

WERK HALLE

WERK HALLE= VERAMSTALTUNGEN» SOMMERMARKT

EINLADUNG ZUM SOMMERFEST

13. August 2022 ab 11:00
Am 13. August wird am Gelinde des Lebensbogen in Grinbach/Schneobarg gin
Sommerfest stattfinden. Auf elnem Markt mit Kunsthandwerk und reglonalen
Produkten wird o5 Bienanprodulte, Kreativas, Schmankerl aus dor Region und
albes was Leib und Seele sich sonst noch wiinschen, geben.

Beim Bogenparcours kinnen Schiitzen ihr Geschick beweisen, oder einfach
— . gian e guten Glagchen und einer fainen lauss,

e ausgewihiten Aussteller haben
Terminen erhalten

AXTuEnL

AB NS BEET
Apell 2003

Camesmaam mit Freunden hat der Lebanshagen gane sehin wlele
Hochboate gobuut s kansn sich uniess Bewshnalnatn

i havn it 8 ol gz, i i, Gt i)

NACHHER

Lebenshogen .

Aktuelles
& Events

»Wir schieBen jeden
zweiten Samstag -~ komm
vorbei!”

ReQEIMARQ gibt a5 AUl unserem GeAnde Vom FIUNARE bis in den
SPAINECOST i MOICNKN Sieh Al URSerem 30-PACOUr mit Pieil una
Bogen zu versuchen.

Dieses ANQEBOR fCNTET Sich sowoRl an ROUTinkers als auch an neugieng
IPTeressierte. Wir freuen uns GDer ANMEeungen von Privatpersonen.
aber auch Firmen, Schulen una Vereine sind herziich willkommen.

Es kann mit gigenem Bogen geschossen werden. es stenen aber auch
wigle Bégen zum Ausprobleren und Testenzur VerfGgung, Eine
ingiviguetie Terminvereinbarung ist ebenfalis mogiich!

<Allg s Blan!™ TERMIN
Beginn ist jeweils um 13:30 Uhr - open endTeiefonische Anmaidung 4 13 - 18:
wifoiderich: 0684 2439 993 Chuistol Mikats office@lebensbogen.at 02.03.2024,13:30 - 18:00
Ewre frele Spende kommi direkt dem Lebensbogen zugule.

KUY & R
Die Kuinhund laden ein zum
Rauhnachtalauf

EINTRITT
Frei

05.00.2024

sgon, Griinhach am
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- War alle wachsen.
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Re-brand
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Dr. Iceboerg positioniert sich als Pionier unter
den Osterreichischen Eisdielen mit einem einzig-
artigen Verkaufsversprechen: die Verwirklichung
von Kindheitstrdumen durch personlich gestalt-
bare Eisbecher. Als verrlckter Eis-Professor ladt
Dr. Iceboerg Grof3 und Klein ein, ihr Eis selbst

zu kreieren — von der Auswahl der Bechergrolle
Uber das Abzapfen aus 8 verschiedenen Eissor-
ten bis hin zur Wahl von fantasievollen Toppings
und Saucen.

< www.dr-iceboerg.at >



https://dr-iceboerg.at
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BRIEFING STYLESCAPES

Style 1] Eislabor

Eis \
O LabioR (ol
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Finladend, Authentisch, AuBergewdhnlich,
Spannend, Interessant, Geheimnisvoll, Magisch NN
#WesAnderson #WillyWonka #SteamPunk a\ \ \ S
#)ugendforscht #Gamification #Movement
#Discovery

Style 2 | Eishorn

T HIP, EINLADEND, INTERNATIONAL

2 JUNG, SUSS, LUSTIC, VERSPIELT
#COMIC A KAWAII Z#MANCA
#PMA #2FUN #£GOODVIBES

< Willy Wonka

<Aufmerksamkeit erregend>

MILKSHAKES

uuuuuuuu

=
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<€ it
nky s
COUNTY STORE - .Hl.inl:l T;:._...:.:.u

RLMNAOBPORSTUUYWXYZ
GOl HLMNOBOOOPORSTUVIEYZ
o)

LR T

B

#POSTPOP #STICKERPOP # VAPORWAVE #RETRO
#HIPSTER #1990 #CRAZY #FRESH #MODERN
MAKE YOUR ICEBORG THE BEST ICEBORG EVER!

| scream

you scream
we all scream
for ice cream

Die Herausforderung lag hier darin, den Eisstand als Das Erscheinungsbild soll vorallem Kinder und

Verkaufsfladche so auffallig zu gestalten, dass er

Jugendliche ansprechen, aber auch fur Eltern mit

an einem optisch bereits Uberladenen Standort fur Kindern interessant wirken.

Aufmerksamkeit sorgt.

lllustrative

Freundlich

Design For Everyday

¢UN4 = a8 |
2\ EIS! . i
o X - i s 2 __ i M
b3 O
R
Ll mien i Wer!
ol

| ~(__ cEOMETRIC )

— SR FLS;‘%

1.000.000
FLAVORS

A
— o) ICEB
&

TOR TEN ICE CREAR

MAKE PEO?LEMI:Q“I;W
e By ILp Your
UCE CRE&k -
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DAS NEU LOGO




Dr. Iceboerg bringt
euch das eistge

#BRANDING | CLIENT / DR. ICEBORG
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POS GEWINNSPIEL UND PREISLISTE
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EISVORRAT GEW

g 0 jU §R jo o §N o JO

1. Gestalte deinen Iceborg.

2. Fotografiere deinen Iceborg vor diesem Aufsteller.
3. Poste dein Foto auf Instagram mit #doktor.iceboerg
Gewinne mit etwas Gliick XYZ

INNEN!

g 0 jU 53R jo o 5N 0 JO

Stanitzel grof3
Z,20€

PREISLISTE

Lotusbecher . Siisser Becher
5,70€ 4,20€

Red Bull O,251.........cccceeeerrnnneeeeeees . 4,20€

Limonade O,5l.......uuceeerecreceeceeceeec 3,20€
Mineralwasser O,5]......c.cccceceeeeee.. 2,50€

Seite 32/92
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SOCIAL MEDIA

all 56 @

©

We are ready for you! Unser Team bereitéet ...

Ji1 doktor.iceboerg - Original audio

A Q

@ i

REEL SHARED ON 9 NOVEMBER 2023
BY DOKTOR.ICEBOERG

Welcome to our DIY icecream factory ...

J9 erg - Original audio dokto Q@ Westfield Do

R Q

REEL SHARED ON 18 NOVEMBER 2023
BY DOKTOR.ICEBOERG

14:37

<4 Camera

<

N

FH T T FTF

#.

llll 5G B

AR

LE

REEL SHARED ON 14 NOVEMBER 2023
BY DOKTOR.CEBOERG

;ff!t!lr;,‘

STAY ., DOKTOR "9 0 R

FROSTY

Unsere Icecream Factory erstrahlt in neuem ...

J1 doktor.iceboerg - Original audio

A Q

o S
REEL SHARED ON 6 JULY 2023
BY DOKTOR.ICEBOERG
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ADONLY

Re-brand

Branding |
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ReBrad fur die jungen Wilden der Recruiter
Szene.

Die Zusammenarbeit mit AdOnly bietet den
Vorteil einer geballten Fachkompetenz, zeit-
sparenden Ressourcen und einer externen Per-
spektive, die frische Ideen und Innovationen in
die Projekte einbringt.

<www.adonly.at >



https://www.adonly.at

MAD N/CE
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BRIEFING STYLESCAPES
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Style 2 ) We ‘@ are people r u u r I e r
. (©) o Major usability issues \ : wwho care
dynamic Hey = ) Q | about;@youkh
t h e re ! o s nor usability issues \\ . ﬂgrOWth
@' Good to relatively painless 6 R
: an= -
watch. a play. Show _ by @ B b 1 | d i t
> o>  roumihe.  theworld R o o ullding teams
x Adonly grow. v e);periment’ What’s e schrirbid : dynamisch humanistisch, leicht erfassbar, +techy, +playful
. co n n e ct Sl e e bl?&trl.;lsnot:‘::rc.t.. abo.th Bildsprache : geometrisch . flat-design, clean, elegant
busine AdOnly
EINLADEND S _ | ° - r @ - ® | RESPONSIVE |
r. . g l.......l % A
> A = ® Hewy Monday marina
,,,,, w4 _ -~ T alta «..
= B B o N
@
Style 3
no diggity
YOU CAN 1
__ [ |
e BUY LOV/E
x § S AdOnly.

MINIMALISTISCH

RAPPORTE
FONTS RAPPORIE
TEXTE [/ -
FORMEN

PROFESSIO-
NELL

NAHBAR

Im Vordergrund fur die Stilfindung stand in erster Linie der Anspruch auf Vertrauenswur-
digkeit und Verantwortungsbewusstsein. GleichermaBen soll die Marke sich auch modern,
zukunftsorientiert und selbstbewusst prdsentieren.
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A@BAAAA

Clsk s

SELECT & CONNECT N AD ONLY

Valentin Zetter AdOnly Gmbh

GESCHAFTSEUHRER office@adonly.at
Wienerbergstrasse 7-9

1100 Wien
+43 (0) 6763217979
office@gecko4k.com










Mithilfe unserer ganzheit-
lichen Marketinglosungen,
bringen wir Menschen zu-

sammen, Tag fur Tag.

#BRANDING CLIENT / ADONLY
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Das AdOnly Symbol stellt die Kombination der
Buchstaben a und o dar, symbolisiert aber auch
gleichzeitig einen Kreislauf, eine Stoppuhr sowie
eine Hand die etwas nimmt oder gibt.

AdOnly

we connect people




3
—

DRUCKSORTEN / VISITENKARTEN
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FLAT

Minimalistische Symbole, dicke, abgerundete
Konturen.

GRADIENT

Minimalistische Symbole, dicke, abgerundete
Konturen.
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SONNENCBD

Re-brand

Branding |
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Branding-Projekt fur den aus dem sudlichen
Niederdsterreich stammenden jungen CBD
Brand ,SonnenCBD". Scope: einen ganzheit-
lichen Premium Brand zu schaffen, der es mit
den Branchenprimi aufnehmen kann. Die Quali-
tat der Produkte kann's auf jeden Fall.

<www.sonnencbd.at>



https://sonnencbd.at
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DAS NEU LOGO
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Elegant
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VORHER

\

SBHMERZ

lindern

10m|

BB[]
) %

Vanpektrunl

NACHHER

Schmerz”

liIndern

Vollspe

Ktrum/

10 ml

CBD

30%

= /8 Schmerz

b lindern

¢ Vollspektrum

| |50 30%




ORIGINAL

LICHTENWORTHER
HANF

%0

Pudel-

VOLLSPEKTRUM
Melatonin + CBNO
Minz-Geschmack

Schlaf

Branding | MIAD N/CE 2024

VERPACKUNGEN
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Schmerz”

lindern

ORIGINAL
LICHTENWORTHER
HANF

Aroma-Extrakt
aus Osterreich
mit hochwertigem

verbessern

Aroma-Extrakt |

aus Osterreich
mit hochwerti

L ebens-

Vollspektrum
Minz-Geschmack

freude

Vegan und ohne kunstliche 10 ml 20 [y _
Farbstoffe, Aromen oder CBD . ﬂ
Konservierungsstoffe. ——

Sonnenapotheke

Mag. Dr. Ernst Koppl e.U.

Am Stampf 1
2493 Eggendorf
02622 74660

www.apo-eggendorf.at

wohl

fur Haustiere s“

( Bio-MCT-Ol S HANFEXT
| : RN Starken
7%, CBN + C
=7/ Terpene + Fli 9
’ \ e HERSTELLER
/\\: Cannabacea20 GmbH
VO”SpektrU \N office@cannabacea20.com
i Melatonin mit Lachs_c‘)l www.cannabacea20.com
Bei Raumtemperatur
HANFEXTRAKT . und dunkel lagern.
CBD + CBN + CBG 10 ml '|U Iy ( Vegan und ohne 10 ml
Terpene + Flavonoide Farbstoffe, Arom MINDESTENS HALTBAR BIS
. 30% CBD u VV. CBD siehe Flaschenetikett

Seite 58/92



Vegan ohne ohne

Farbstoffen Konservierugsstoffe
far Schlaf far far
Verbesserung Schmerz Lebensfreude

fur Haustiere fur Haustiere fur Haustiere
/ Hund / Katze / Pferd

C Geometrisch >
< Strichzeichnung >

(Leicht verstandlich >
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SOCIAL MEDIA

@

-
W R
,}! I.fr.'l-i?\_?

wohl

L e -

flr Haustiere o

(N

b ) Y, _,-"’h (7 \
W ! SV

mit Lachs-0l &3,
{_“.?_f >
DA =

ceo | 10%

Send message

pudel-

— sonnen_cbhd &

SONNEN CBD

157

Beitrage

639

74

Follower Gefolgt

Gesundheit/Kosmetik oder Vitamine / Nahrungserganzungsmittel
Biologische CBD Produkte =f
Mit Liebe gemacht in Eggendorf, Osterreich @

#sonnenchd
link.to/sonnenchd

DIY Rez...

FYI

Nachricht senden

Mental He...

CBD fur A

sonnen_cbd .
Eggendorf .

i kﬂt du CBD Ok anwenden
y

: sonnen_chd
Eggendorf
®QV -
10.328 views
sonnen_cbd instagram template #i

® QV

10.328 views

sonnen_cbd instagram template #template
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WEBSHOP

Entdecke die
Kraft der Natur

Schauen Sie sich unsere Produkte an!

Cthzt mehr erfahren }

R ot
Y b
[ _::.; I ]
L JL

it

30 Tage
Gaobd-2urbck-Garantie

S NNEN

Entdecke die Kraft
der Natur

Schauen Sie sich unsere
Produkte an!

( Jetzt mehr erfahren )

Cualitativ hachwirliges
CBD

 Magazin

>

- .

SN

HOTLINE =43 2622 T46E0

NEN
GBD

Schmerz”

lindern

Uollspektruﬁﬁ i1
P y

10 ml 30 Schmerz

CBD lindern

Volwpektrum .
on [ 30%

Fur Tiere Magazin

() zur Merkliste hinzufligen

Schmerz lindern
Hanf Vollextrakt

- Eine intensive Alternative fiir Zeiten mit starken
Unzulanglichkeiten
Spezielle Zusammensetzung aus Hanfvollextrakt
Eine hohe Bioverfligbarkeit.
10 ml

€ 59.90  inki. Mwst.

@ AUF LAGER
LIEFERUNG 2-3 WERKTAGE.

Uber uns
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Vollspektrum
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GECKO AIR

Re-brand

Branding |
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Gecko-Air steht als verlasslicher Partner far
Drohnen-Dienstleistungen aller Art zur Verfa-
gung. Mit einem breiten Spektrum von Video-
produktion Uber Livestreaming bis hin zu Ther-
mografie und Vermessung bedient Gecko-Air
diverse Industriebereiche. Das Unternehmen
setzt auf hochwertiges Equipment und fach-
liche Kompetenz, um Kundenzufriedenheit

zu gewahrleisten. We did the ReBrand all the
way :)

<gecko-air.com>



https://gecko-air.com
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GECKO AIR REBRAND
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BRIEFING STYLESCAPES

IT'S YOUR FIRST STEP

......
V¥ THIRAMUTICS

Armstrong Moon Langling - ﬂ
Explore because of | .t .
the unknown | 11~ Globit

Style 2: Confident

Breakthrough
Medicines By
Design.

11 Globit a8 a8
v @
o ¢
- .

PROFESSIONELL

ofessional payload engineers

S € | i — TECHNISCH
profess . : - < e — E’} b

i o1 Anvilar

* Genome Editing

CRISPR Toolkit.

REDUZIERT

MORE THAN s

65 UNITS OF @4-7 $

SPECIAL

EQUIPMENT Z { 3

APE AVAILABLE Vyan
QB BENT

Style 1: Hardstyle

ngineers

GECKO="

. F’I;'- —— 4 "I ! o 5 = 4 5
N = - ) ; 3 S U
? R | = s = B/~ /8 POWELL
e g ; +12+123 456789123 ; b | F ST a4 ~<
. » o ‘ ..”_ L 3 i = e - X i & . I.-'.- / ", ._’_-__'. ——y h
s TR K> - infc Alex = el - Vi fisd e e = B : 5 r = | \
) {@cui@customart.com = ; i ‘ f w 3 L w o sy
: - i B S ¥ HOCHWERTIG
> - - . " i o o "3 - =

= -

professional paylo

"HOONIGAN]}

w

- 0
@9

Im Vordergrund fur die Stilfindung stand in erster Linie der Anspruch auf Vertrauens-

wurdigkeit und Verantwortungsbewusstsein. GleichermafBen soll die Marke sich auch
modern, zukunftsorientiert und selbstbewusst prdsentieren, ohne zu jugendlich oder
schnarchnasig zu wirken.
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SECKO

WE FLY DRONES.




2024
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100% COTTON
WASH COLD HANG DRY
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WE FLY DRONES.

Markus Leit

Creative Director

LOKAL UNABHANGIGE
UBERTRAGUNG

=11
Falns BECKD

Industriegasse 6

2700 Wiener Neus
+43 (0) 663 060C
office@gecko4dk.ce

o —

_WE FLY DRONES.

NASA to Announce Selection of
Human Lander for Artemis Moon Mission

DRONES.

Markus Leitner

Creative Director

Industriegasse 6

2700 Wiener Neustadt, Osterreich
+43 (0) 663 0600 2149
office@geckodk.com
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HANK YOU
for flying with us!

GECKD




VORHER

NACHHER
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SMARTWASH

Branding

Branding |
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Der neue Wasch- und Servicepark liegt nahezu
perfekt an der S4 und prdsentiert sich laut den
Planungsunterlagen als multifunktionaler Hot-
spot: Sowohl KFZ Werkstatte, klassische Zapf-
saulen sowie E-Tankstellen und einer hochmo-
dernen Waschanlage sowie SB- Waschen und
Sauger stehen zur VerfUgung. Nachhaltigkeit
wird gross geschrieben: mittels einer vollbiolo-
gische Aufbereitung wird nahezu eine 100%ige
Recyclingquote erreicht.



BRIEFING STYLESCAPES

Palette Typographie
PROGRESSIV

technisch
spannend
modern

GRAFEITTT FRESH

JuNG
ENERGETISIEREND
SPRITZIG

BOLD&
ZCKIG OUTLINED
SPORTLICH QULLINED,
FRISCH OQUnLININED,
NUCHT=RN OQUnLININED,

Z |
5 i WASCHEN
e TANKEN
PROFESSIONELL 5 w SERVICE

Style 2 Palette Typographie

BELEBEND

-

AN

SLEEK PRO : e St ; / ﬁ
SPORTLICH A‘ ‘ -

V4

&) ExocEPBIC

Organic geometrisch

leserlich
pragmatisch
modern

Fresh und Modern

abgerundet
sympathisch

locker

zuganglich

OO@ cmernernn

handgeschrieben
natirlich

menschlich

smart

vi(?g
Garden I

Qe ; = Belebend

Style 3 Typographie Starke Kontraste POI'tO. Ek_? a v L _3_ P J
Superclean minimalistisch GroB/xen Tradvard rddvérd eep
informativ

sauber

Dick/Dunn | ]
zeitlos

Black m i 22— Fegiowash
acC Bl - - i Félning/
+Eolor e " s Beskdrning Frenemy
+Lolor Obras L e ngsidig tréidvéard I ™ 84 61 EMENTE
pavieos ) o - - el Glassware

STILVOLL B ALTEND d??k.e
] A ¥ Porte.
B i Fundagio § g §
Porto
Social

Estudio —
Ha° A el WAV o
- Seians o Porto ‘{I\JF .
..... = Porto. (11} =
i Bas B Diomus 1 =
T Social - 5
1] - ~ TheGudStuff.
e v s S TheGudStuf,
e : == —— e m— e,
\/ . . 73 . i ‘ s - —= = e E : ' muff'

Im Vordergrund fur die Stilfindung stand in erster Linie der Anspruch auf Vertrauenswur-
digkeit und Verantwortungsbewusstsein. GleichermaBen soll die Marke sich auch modern,
zukunftsorientiert und selbstbewusst

prasentieren.
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SMART

SMART
WASH

DO

S=- smag7,

=M N\VAsH
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MOCKUPS




DAS LOGO
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MOCKUPS

~ halten muss?

Ein Investment,
bei dem man

— www.smartwash.at
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ZENTRUM LOGO VORHER

Las Ledrum

FUr's Leben lernen

%

NACHHER

PASZENTRUM

Fur‘s Leben lernen.

O,







HARA SHIATSU LOGO VORHER

| -

Neige

Shiatsu

NACHHER

INTERNATIONAL ACADEMY FOR

hara shiatsu



10 Griinde fiir die e e | Unser Team:
Ausbildung o oen e ek Leidenschaft und Vielfalt

Energatische Naturg erfa

und gelebt werden

hren werden. damit sie arkannt

komprtente Lehrperson

o ’ 4 Ist fahig. das individuells Poten *invan 2u berdheen und die
“ Intuition zu woe ’ fiihrt.
Hara Shistsu bagleltet Dich suf dem
‘ Wir sind stolz s vielt i

Weg In Deine Mitte. ngagiortes Team. das Shistsu labt und lisbt

Profitisrs van maehr als 30 Jahren
Aushildungs- und Kiinikerfahrung,

INTERNATIONAL ACADEMY FOR Hara Shistsu unterstitzt Dich. einen

ganzhaitiichen Ansatz in Deln Leben

hara shiatsu .

aus erster Ha

Psvermittiung

Wolfgang Loffler

Upernimm sktiv das Steverrad
in Delnem Lebent

Hutze den Vortell einer starken

Gabi Peifer

Wer bist Du?

Lerne von der Praxis,

Du lernst Tu bagraifen,

Andrew Couse

HARA SHIATSU / BROCHURE

INTE ONAL Y FOR

hara shiatsu
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< hara-shiatsu.com >

UBER UNS AUSBILDUNG WEITERBILDUMNG

Gosundheit ist ein Zustand, deros uns enmdgl

> L
Die Gesundheit oo roosvoor.

i o e B ol o . o il el B

HARA SHIATSU / WEBSITE

An der iInternaticnal Acadery for Hara Shiaisu stenen Deine

® ®
Neu orl entl eren karperlichen, emotionalen ung seelischen Bedurfnisse im
Mittelpunkt: Bist Du Kapitan®in auf Deinem [Lebens)Schift? Hast Du
d onlich

das Ruder selbst in der Hand'?

Bestimmst Du Deinen (Lebens)Kurs?



https://www.hara-shiatsu.com

RESEL

Sneaker
mit kleinem Fussabdruck

< www.re5el.at

SNEAKER M|
KLEINEM FUSSABDRUCK

wizz Woden
wecer YdUN Pearl
wee Dusty Olive

seensoee: Kork
e Kalbs-Wildleder
Naturkautschuk

SNEAKER MIT KLEINEM FUSSAEDRUCK

Herzog Leopold Stral3e 28 EG | 2700 Wiener Neustadt

0 QOO BALLY D
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RESEL / WEBSITE

rebel.at >

L=

Rene[ HOME SHOP WARENKORD ANMELDEN/REGISTREREN O  WARENKORD/0.004 [E

DAMEN Erpetning 1 T2uon THmnen INgRoe  Sudliatten g -

a i
CATESBIES - B - f

S S " — I
LA A e

L

MALH FHENS

=]

\ START
-. _SHOEPING
 _NOW

RESEL EROFFNET.

IR SIND DBERZEUGT, DASS ENTSCHEDUNGEN, DIE FOR DEN
PLANETEN FaCHTIG SIND, AM ENDE GUT FUR UNS
ALLE SEIN WERDEN',

W Loty B Prochukle und an Nanachan Wie gliuben dacan dads
SJEDER o Wolk 3ndon kann, Mt Engagomont, Him & Helr.

W Velon Lnderon Tol Baragn, incom wir nachhalzics Snosksr
wiriulon. Pasr for Paar.

SHEAKER MIT KLEINEM FUSSABDRULCE. DAS IST RESEL.

OMSH numsoswe ANCBC  DillySocks ECOALF 52
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sits kleiderbauer | Follow

KLEIDERBAUER / SOCIAL MEDIA

First little glimpse of fall ., Langsam aber ...

J9 . Zach) Louis Franco - Thinking of Y

A Q

REEL SHARED ON 17 AUGUST 2023
BY KLEIDERBAUER
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Ps ® Mad Nice (CONTACT US!>
C

Industriegasse 6
Das war ein kleiner, feiner Auszug aus A-2700 Wiener Neustadt

unserer lustigbunten Werbeagentur Welt.

Da gibts noch viel mehr - gerne auf Anfrage. Ofﬂce@ MAa d N ICGC]’E

Oder bei unserem ndchsten gemeinsamen

Projekt? +43 664 8892 2001

) —



mailto:office%40madnice.at?subject=
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THX FOR YOUR TIME.
HAVE A MAD NICE DAY!

Always stay hydrated!

Fir den Inhalt verantwortlich

Tunde Varga x Mad Nice

Ulrich Enge

Fabian M. Wenninger

Mad Nice

Mad Nice



mailto:tv%40madnice.at%20?subject=
mailto:ue%40madnice.at%20?subject=
mailto:fw%40madnice.at%20?subject=

