
That‘s how we 
brand



BRANDING 
PROJEKTE

Bei Mad Nice verstehen wir ganz genau, was durchgehendes Branding bedeutet. 

Es ist nicht einfach nur ein Design oder ein Logo; es ist das Versprechen, das wir Dir 
mit jedem Kontakt geben. Ein konsistentes Branding baut nicht nur Vertrauen auf, 
sondern schafft auch eine unverwechselbare Identität, die Du immer wieder erken-
nen wirst. Für Dich bedeutet das eine Marke, auf die Du zählen kannst, die nicht nur 
ins Auge fällt, sondern auch Echtheit und Professionalität vermittelt. Unser Ziel ist es, 
sicherzustellen, dass Deine Marke nicht nur gesehen, sondern gefühlt wird – ein Zei-
chen für Qualität und Verlässlichkeit bei jedem Schritt. 

Bei Mad Nice setzen wir auf ein Branding, das bleibt und Dich immer in den Mittel-
punkt stellt. Und wir haben Spass dabei.
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LEBENSBOGEN
Re-brand

Im Zentrum der Philosophie des Lebensbogens 
steht der Mensch als einzigartiges Individuum, 
dem mit Wertschätzung begegnet wird. Die 
Mission besteht darin, einen Raum zu schaffen, 
in dem Menschen mit Benachteiligungen ein 
selbstbestimmtes Leben führen, wohnen und 
arbeiten können – ein echtes Beispiel für Inklu-
sion. Diese Zielsetzung wird mit einem Leitmo-
tiv verfolgt, das Lernbereitschaft und die Of-
fenheit für Neues hervorhebt.

www.lebensbogen.at
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CLIENT / LEBENSBOGEN#BRANDING

Für Bienen,  
Menschen & Kultur
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Style 1

Community 

Arbeit 
& Imkerei

Wohnen 
& Leben

Kunst 
& Kultur

Lebensbogen

Der Mensch steht 
im Mittelpunkt

Wohnen 
& Leben

Arbeit 
& Imkerei Kunst 

& Kultur

Der 
Lebensbogen

Die Grundidee des Lebensbogen besteht 
darin, den Menschen in den Fokus zu rücken 
und ihn als einzigartiges Individuum mit Wert-
schätzung zu betrachten. Unser Hauptanliegen 
ist es, für Menschen, die mit Benachteiligungen 
zu kämpfen haben, einen Ort zu schaen, an 
dem sie selbstbestimmt leben, wohnen und 
arbeiten können - eine wahre Verwirklichung 
von Inklusion. Dabei leben wir das Motto der 
kontinuierlichen Lernbereitschaft und einer 
stetigen Oenheit für Neues.

Kunst & Kultur
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Wohnen & Leben
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Kontakt
aufnehmen

Veranstaltungen

Arbeit & Imkerei
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Lebensbogen

Lebensbogen

Klares Schriftbild
At magnia sunt rero essincipsae ped ute 
nones sinveliquae conseca tiumquos aped 
millecturi aligenetus sanim re, off icae magni-
minim remperum endis estotatiam reperem 
poribus quiditaspis dis et quodi aut quibus 
reptame apit, off icimus, cus res autest aut 
laborerum et, earibus.

SYMPATHISCH IN TEXT UND BILDSTRUKTURIERT

GEOMETRISCHE MUSTER

DEUTLICH

KRÄFTIGE FARBEN

SIMPLE FORMEN

Um ein möglichst genaues Designbriefing mit 
Werten, Personas und Zielen zu erarbeiten, wur-
den teils in-house, teils beim Kunden Workshops 
veranstaltet.  
 

Daraus resultieren ein Strategiepaper sowie 
Stylescapes die mit dem Kunden abgeglichen 
werden und dann zur Entwurfsphase führen.  

Das Ziel war es ein nahbares und freundliches  
Erscheinungsbild zu gestalten, sowie die gelebte 
Integration durch ein barrierefreies Interface und 
klare Strukturen in den Fokus zu rücken. 

Organisch

Sympatisch
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Style 1

Community 

Arbeit 
& Imkerei

Wohnen 
& Leben

Kunst 
& Kultur

Lebensbogen

Der Mensch steht 
im Mittelpunkt

Wohnen 
& Leben

Arbeit 
& Imkerei Kunst 

& Kultur

Der 
Lebensbogen

Die Grundidee des Lebensbogen besteht 
darin, den Menschen in den Fokus zu rücken 
und ihn als einzigartiges Individuum mit Wert-
schätzung zu betrachten. Unser Hauptanliegen 
ist es, für Menschen, die mit Benachteiligungen 
zu kämpfen haben, einen Ort zu schaen, an 
dem sie selbstbestimmt leben, wohnen und 
arbeiten können - eine wahre Verwirklichung 
von Inklusion. Dabei leben wir das Motto der 
kontinuierlichen Lernbereitschaft und einer 
stetigen Oenheit für Neues.

Kunst & Kultur
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Wohnen & Leben
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Kontakt
aufnehmen

Veranstaltungen

Arbeit & Imkerei
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Lebensbogen

Lebensbogen

Klares Schriftbild
At magnia sunt rero essincipsae ped ute 
nones sinveliquae conseca tiumquos aped 
millecturi aligenetus sanim re, off icae magni-
minim remperum endis estotatiam reperem 
poribus quiditaspis dis et quodi aut quibus 
reptame apit, off icimus, cus res autest aut 
laborerum et, earibus.

SYMPATHISCH IN TEXT UND BILDSTRUKTURIERT

GEOMETRISCHE MUSTER

DEUTLICH

KRÄFTIGE FARBEN

SIMPLE FORMEN

Lebensbogen

Lebensbogen

Lebensbogen

Lebens
bogenLebensbogen

bogenLebens

bogen
Lebens

BOGEN
Lebens

Lebensbogen

Lebensbogen

Lebens
bogen

bogen
Lebens

Style 1

Community 

Arbeit 
& Imkerei

Wohnen 
& Leben

Kunst 
& Kultur

Lebensbogen

Der Mensch steht 
im Mittelpunkt

Wohnen 
& Leben

Arbeit 
& Imkerei Kunst 

& Kultur

Der 
Lebensbogen

Die Grundidee des Lebensbogen besteht 
darin, den Menschen in den Fokus zu rücken 
und ihn als einzigartiges Individuum mit Wert-
schätzung zu betrachten. Unser Hauptanliegen 
ist es, für Menschen, die mit Benachteiligungen 
zu kämpfen haben, einen Ort zu schaen, an 
dem sie selbstbestimmt leben, wohnen und 
arbeiten können - eine wahre Verwirklichung 
von Inklusion. Dabei leben wir das Motto der 
kontinuierlichen Lernbereitschaft und einer 
stetigen Oenheit für Neues.

Kunst & Kultur
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Wohnen & Leben
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Kontakt
aufnehmen

Veranstaltungen

Arbeit & Imkerei
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh.

Lebensbogen

Lebensbogen

Klares Schriftbild
At magnia sunt rero essincipsae ped ute 
nones sinveliquae conseca tiumquos aped 
millecturi aligenetus sanim re, off icae magni-
minim remperum endis estotatiam reperem 
poribus quiditaspis dis et quodi aut quibus 
reptame apit, off icimus, cus res autest aut 
laborerum et, earibus.

SYMPATHISCH IN TEXT UND BILDSTRUKTURIERT

GEOMETRISCHE MUSTER

DEUTLICH

KRÄFTIGE FARBEN

SIMPLE FORMEN Logoaufbau
Farben

Farben Schriftmischung

B
R

IE
FI

N
G

MODERNKLAR DEUTLICH STRUKTUR MENSCHLICHFREUNDLICHBARRIERE-FREI
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Runde Ecken 
und Linien

Das Lebensbogen Logo ist eine Wort-Bild Marke, 

bestehend aus zwei Schriftarten und drei bunten 

Hexagons. Die unterschiedlichen Schriftarten zeigen den 

Kontrast auf zwischen Ernst und Spass, Technik und 

Kunst, Arbeit und Freizeit usw. Die drei aufstrebenden 

Hexagons stehen für Wachstum und gesundes Altern 

ebenso wie für Bienenwaben. 

Um für alle Verwendungsarten optimal gerüstet zu 

sein, wurde ein modulares Logosystem entworfen.

Larken Black italic

Campaign Sans light

Logo_squaresmall

Icon

Ü
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Bienen Wohnen

Kunst

Biogarten

Werkstatt

Kultur

Konzept

Bogenschiessen

Workshop Café

Menschen

Aktuelles

Newsletter

A
SS

ET
S
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Wir alle wachsen.

Lebens
bogen
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DR. ICEBÖRG 
Re-brand

Dr. Iceboerg positioniert sich als Pionier unter 
den österreichischen Eisdielen mit einem einzig-
artigen Verkaufsversprechen: die Verwirklichung 
von Kindheitsträumen durch persönlich gestalt-
bare Eisbecher. Als verrückter Eis-Professor lädt 
Dr. Iceboerg Groß und Klein ein, ihr Eis selbst 
zu kreieren – von der Auswahl der Bechergröße 
über das Abzapfen aus 8 verschiedenen Eissor-
ten bis hin zur Wahl von fantasievollen Toppings 
und Saucen. 

www.dr-iceboerg.at
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DIY Eiserfindungen 0°

Style 1 | Eislabor

0°

Fontdiner Loungy Retro Font

County Store

Annabelle Regular

aåbcçd∂eéfghi î jk lmnñoøpqrstuüvwxyz 
AÅÂBCÇDEFGHIÍJKLMNOØÓÔÒPQRSTUVWXYZ
0123456789(. , ’ ”- ; : ) !?&

aåbcçdeéfghiîjklmnñoøpqrs tuüvwxyz 
AÅÂBCÇDEFGHIÍJKLMNOØÓÔÒPQRSTUVWXYZ
0123456789( . , ’ ”- ; : ) ! ?&

aåbcçd∂eéfghi î jk lmnñoøpqrstuüvwxyz 
AÅÂBCÇDEFGHI ÍJKLMNOØÓÔÒPQRSTUVWXYZ
0123456789( . , ’ ”- ; : ) !?&

Einladend, Authentisch, Außergewöhnlich, 
Spannend, Interessant, Geheimnisvoll, Magisch 

#WesAnderson #WillyWonka #SteamPunk 
#Jugendforscht #Gamifi cation #Movement 

#Discovery

50% 
science

50% 
magic

A
n
d

a

big spoonful
of

lo
v
e

Style 2 | Eishorn

Hip, Einladend, International
Jung, Süss, Lustig, Verspielt
#Comic #Kawaii #Manga 
#PMA #fun #goodvibes

Hip, Einladend, International
Jung, Süss, Lustig, Verspielt
Hip, Einladend, International
Jung, Süss, Lustig, Verspielt
Hip, Einladend, International King� sher

aåbcçd∂eéfghiîjklmnñoøpqrstuüvwxyz 
AÅÂBCÇDEFGHIÍJKLMNOØÓÔÒ
PQRSTUVWXYZ
0123456789(.,’”-;:)!?&

Blambot
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

0123456789(.,’”-;:)!?&

buried before
abcde fghijklmnopqrs tuvwxyz 
0123456789(. , ’”- ; :) !?&

BlambotBlambotBlambotBlambot
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

#POSTPOP #STICKERPOP #VAPORWAVE #RETRO 
#HIPSTER #1990 #CRAZY #FRESH #MODERN
MAKE YOUR ICEBÖRG THE BEST ICEBÖRG EVER!

Topit!

DIY 
ICECREAM

Style 2 | Top the Icebörg

BOLD

VANÜLLE ÖRDBÖR DSCHOGO

CUPS TÖPPINGS

TOP 
DEIN
EIS!

FRESH
FRUITS

CUPS

TÖPPINGS

FRESH
FRUITS

VANÜLLE ÖRDBÖR DSCHOGO

CUPS TÖPPINGS

TOP 
DEIN
EIS!

FRESH
FRUITS

CUPS

TÖPPINGS

FRESH
FRUITS

VANÜLLE ÖRDBÖR DSCHOGO

CUPS TÖPPINGS

TOP 
DEIN
EIS!

FRESH
FRUITS

CUPS

TÖPPINGS

FRESH
FRUITS

VANÜLLE ÖRDBÖR DSCHOGO

CUPS TÖPPINGS

TOP 
DEIN
EIS!

FRESH
FRUITS

CUPS

TÖPPINGS

FRESH
FRUITS

V
A
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Ü
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L
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D
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Ö

R
D

S
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H
O
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C
U
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R
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S
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R
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P
S
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S

HIP
GEOMETRIC

QUIRKY

1.000.000
FLAVORS

What is the Icebörg?
First of all the Icebörg 
is your creation all 
the way. The Icebörg 
refl ects your inner 
sweetness and your 
deepest desires. 

Choose any of 5 diff erent handmade 
fi nest quality softice fl avors and 
top it with your choice of over 50 
toppings. Combine and discover 
over one million fl avors.

Create it. Enjoy it. Destroy it. Repeat. 
No regrets, just pure satisfaction.

Flavors of the day

New toppings

ICELEVELICELEVELICELEVELICELEVEL

Illustrative

Freundlich

Willy Wonka

Aufmerksamkeit erregend

Die Herausforderung lag hier darin, den Eisstand als 
Verkaufsfläche so auffällig zu gestalten, dass er 
an einem optisch bereits überladenen Standort für 
Aufmerksamkeit sorgt.

Das Erscheinungsbild soll vorallem Kinder und 
Jugendliche ansprechen, aber auch für Eltern mit 
Kindern interessant wirken.

Seite 26/92

B
ra

n
d

in
g

 | 
   

   
   

   
   

   
  2

0
24



EL
EM

EN
TE

 /
 F

A
R

B
EN

Seite 27/92

B
ra

n
d

in
g

 | 
   

   
   

   
   

   
  2

0
24



D
A

S 
N

EU
 L

O
G

O

Seite 28/92

B
ra

n
d

in
g

 | 
   

   
   

   
   

   
  2

0
24



Dr. Iceboerg bringt 
euch das eisige 
Eis!

CLIENT / DR. ICEBÖRG#BRANDING
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Preisliste

Red Bull 0,25l �������������������������������4,20€
Limonade 0,5l ������������������������������3,20€
Mineralwasser 0,5l ���������������������2,50€

Stanitzel groß
7,20€

Lotusbecher
5,70€

Süsser Becher
4,20€

Box  
zum mitnehmen

12,90€

klein
3,50€

mittel
4,70€

groß
7,20€

Eistraum
10,50€

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

cm
1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

cm

Eisvorrat Gewinnen!
1.  Gestalte deinen Icebörg.
2.  Fotografiere deinen Icebörg vor diesem Aufsteller.
3.  Poste dein Foto auf Instagram mit #doktor.iceboerg
Gewinne mit etwas Glück XYZ

Icebörg hier platzierena a

M

Y ICEBöRG

PO
S 

G
EW

IN
N

SP
IE

L 
U

N
D

 P
R

EI
SL

IS
TE
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ADONLY
Re-brand

ReBrad für die jungen Wilden der Recruiter 
Szene.

Die Zusammenarbeit mit AdOnly bietet den 
Vorteil einer geballten Fachkompetenz, zeit-
sparenden Ressourcen und einer externen Per-
spektive, die frische Ideen und Innovationen in 
die Projekte einbringt.

www.adonly.at
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 We want tables!
+ shapes
fi ne lines
GRADIENTS FONTmix

Neue Machina

ha
ve

 a
 g

re
at

 t
im

e

BornaLarken
Neue Haas grotesk
ORGANIC X GRAIN X 
CONTRAST X 
BRUTALISM

MODERN
SPANNEND

people profi t

STRUKTURIERT

A
d
O

nl
y Style 1

brute 

SELBSTBEWUSST

ZEITGEMÄSS

Style 2

dynamic

EINLADEND

build your base

AdOnly

DYNAMISCH

Schriftbild: dynamisch humanistisch, leicht erfassbar, +techy, +playful
Bildsprache: geometrisch, fl at-design, clean, elegant

building teams
d   nly

PERSÖNLICH

PROFESSIONELL RESPONSIVE

VIOLETRGB BLUE
RGB BLUE

SPRING GREEN

GUNMETAL

VIOLET

MIST

GRAY

Style 3

no diggity

YOU CAN´T
BUY LOVE
YOU CANYOU CANYOU CANYOU CANYOU CAN
BUY LOVEBUY LOVEBUY LOVEBUY LOVEBUY LOVEBUY LOVE

MINIMALISTISCH

FONTS

FA
R
BE
NSCHMALZIGE 

{ RAPPORTE
RAPPORTE
RAPPORTE
RAPPORTE
BILDMASKENFORMEN

TEXTE

MUTIG

SIMPLE

FRECH

ELEGANT

Professionell

Strukturiert

Im Vordergrund für die Stilfindung stand in erster Linie der Anspruch auf Vertrauenswür-
digkeit und Verantwortungsbewusstsein. Gleichermaßen soll die Marke sich auch modern, 
zukunftsorientiert und selbstbewusst präsentieren.

DEUTLICH

PROFESSIO-
NELL

PREMIUM
GEILE

BRAND
SPICY DIGITAL

KREATIV NAHBAR

CLEVER HANDS ONEINFACH

MENSCHLICH
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Das AdOnly Symbol stellt die Kombination der 

Buchstaben a und o dar, symbolisiert aber auch 

gleichzeitig einen Kreislauf, eine Stoppuhr sowie 

eine Hand die etwas nimmt oder gibt.
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Mithilfe unserer ganzheit-
lichen Marketinglösungen, 
bringen wir Menschen zu-
sammen, Tag für Tag.

CLIENT / ADONLY#BRANDING
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Das AdOnly Symbol stellt die Kombination der

Buchstaben a und o dar, symbolisiert aber auch

gleichzeitig einen Kreislauf, eine Stoppuhr sowie

eine Hand die etwas nimmt oder gibt.

DAS LOGO

PRIMÄRLOGO MIT SLOGAN
Das Lang-Logo mit Slogan kann Einsatz auf 

Geschäftskorrespondenz und Ads finden, wo sich 

ausreichend Platz findet.

MINDESTGRÖSSE
Print . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 5cm

Web . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .300px
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BENCHMARKS PRINT

MINIMAL
STYLISH
ROUND
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BENCHMARKS PRINT
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STYLISH
ROUND
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DRAFT ICONS

FLAT
Minimalistische Symbole, dicke, abgerundete 

Konturen.

GRADIENT
Minimalistische Symbole, dicke, abgerundete 

Konturen.
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DAS LOGO

Das AdOnly Symbol stellt die Kombination der 

Buchstaben a und o dar, symbolisiert aber auch 

gleichzeitig einen Kreislauf, eine Stoppuhr sowie 

eine Hand die etwas nimmt oder gibt.
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SONNENCBD 
Re-brand

Branding-Projekt für den aus dem südlichen 
Niederösterreich stammenden jungen CBD 
Brand „SonnenCBD“. Scope: einen ganzheit-
lichen Premium Brand zu schaffen, der es mit 
den Branchenprimi aufnehmen kann. Die Quali-
tät der Produkte kann‘s auf jeden Fall.

www.sonnencbd.at
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Klassich

Elegant
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Geometrisch

Strichzeichnung

Leicht verständlich

Vegan

für Schlaf 
Verbesserung

für Haustiere
/ Hund

für Haustiere
/ Katze

für Haustiere
/ Pferd

ohne 
Farbstoffen

für 
Schmerz

ohne 
Konservierugsstoffe

für 
Lebensfreude
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GECKO  AIR
Re-brand

Gecko-Air steht als verlässlicher Partner für 
Drohnen-Dienstleistungen aller Art zur Verfü-
gung. Mit einem breiten Spektrum von Video-
produktion über Livestreaming bis hin zu Ther-
mografie und Vermessung bedient Gecko-Air 
diverse Industriebereiche. Das Unternehmen 
setzt auf hochwertiges Equipment und fach-
liche Kompetenz, um Kundenzufriedenheit 
zu gewährleisten. We did the ReBrand all the 
way :)

gecko-air.com
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Workshop
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Im Vordergrund für die Stilfindung stand in erster Linie der Anspruch auf Vertrauens-
würdigkeit und Verantwortungsbewusstsein. Gleichermaßen soll die Marke sich auch 
modern, zukunftsorientiert und selbstbewusst präsentieren, ohne zu jugendlich oder 
schnarchnasig zu wirken.
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WE FLY DRONES.
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ON TOUR THANK YOU 
for flying with us!
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SMARTWASH
Branding

Der neue Wasch- und Servicepark liegt nahezu 
perfekt an der S4 und präsentiert sich laut den 
Planungsunterlagen als multifunktionaler Hot-
spot: Sowohl KFZ Werkstätte, klassische Zapf-
säulen sowie E-Tankstellen und einer hochmo-
dernen Waschanlage sowie SB- Waschen und 
Sauger stehen zur Verfügung. Nachhaltigkeit 
wird gross geschrieben: mittels einer vollbiolo-
gische Aufbereitung wird nahezu eine 100%ige 
Recyclingquote erreicht.
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Style 2

Organic
TypographiePalette

geometrisch

abgerundet

handgeschrieben

leserlich
pragmatisch
modern

sympathisch
locker
zugänglich

natürlich
menschlich
smart

PERSÖNLICH

NATÜRLICH

CLEVER
DAS ist ja

regiowash
Wasch- und Service Park

regiowash
Wasch- und Service Park

WASHSMArT

4
WASCHEN
TANKEN
SERVICE

smart!

GREEN & CLEAN
NACHHALTIG

FREUNDLICH

BELEBEND

Typographie

PROGRESSIV

BOLD& 
OUTLINED
OUTLINED

R
ID

E
 H

A
R
D
 W

A
S
H
 S

M
A
R
T

OUTLINED
OUTLINED

Graffitti

technisch
spannend
modern

jung
energetisierend
spritzig

Eckig
sportlich
frisch
nüchtern

Style 1

Drift
Palette

regiowash
Wasch- und Service Park

regiowash
Wasch- und Service Park

WASHSMArT

4
WASCHEN
TANKEN
SERVICE

regiowash
Wasch- und Service Park

regiowash
Wasch- und Service Park

WASHSMArT

4
WASCHEN
TANKEN
SERVICE

SPORTLICH

FRESH

PROFESSIONELL

MODERN

regiowash
Wasch- und Service Park

regiowash
Wasch- und Service Park

WASHSMArT

4
WASCHEN
TANKEN
SERVICE

Style 3

Superclean
Typographie Starke Kontraste

minimalistisch Groß/Klein
Dick/DünnS4 1informativ

sauber
zeitlos Black White 

+Color
+Color
+Color

STILVOLL ZURÜCKHALTEND

LOGISCH

SAUBER

Im Vordergrund für die Stilfindung stand in erster Linie der Anspruch auf Vertrauenswür-
digkeit und Verantwortungsbewusstsein. Gleichermaßen soll die Marke sich auch modern, 
zukunftsorientiert und selbstbewusst 
präsentieren.

Fresh und Modern

Belebend
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WASH

WASH

WASH

WASH

WASH

WASH
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MISCELLANEOUS
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DAS ZENTRUM – MÄRZ 2020

Variante
#2
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re5el.at
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UND LOS!

Mad Nice
Industriegasse 6
A-2700 Wiener Neustadt
office@madnice.at
+43 664 8892 2001

CONTACT US!PS:
Das war ein kleiner, feiner Auszug aus 
unserer lustigbunten Werbeagentur Welt. 
Da gibts noch viel mehr - gerne auf Anfrage. 
Oder bei unserem nächsten gemeinsamen 
Projekt?

B
ra

n
d

in
g

 | 
   

   
   

   
   

   
  2

0
24

mailto:office%40madnice.at?subject=


Always stay hydrated!

THX FOR YOUR TIME. 
HAVE A MAD NICE DAY!

Für den Inhalt verantwortlich

Tünde Varga x Mad Nice
tv@madnice.at

Ulrich Enge x Mad Nice
ue@madnice.at

Fabian M. Wenninger x Mad Nice
fw@madnice.at
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