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Bei Mad Nice verstehen wir ganz genau, was durchgehendes Branding bedeutet.

Es ist nicht einfach nur ein Design oder ein Logo; es ist das Versprechen, das wir Dir
mit jedem Kontakt geben. Ein konsistentes Branding baut nicht nur Vertrauen auf,
sondern schafft auch eine unverwechselbare Identitdt, die Du immer wieder erken-
nen wirst. FUr Dich bedeutet das eine Marke, auf die Du zdhlen kannst, die nicht nur
ins Auge fallt, sondern auch Echtheit und Professionalitdt vermittelt. Unser Ziel ist es,
sicherzustellen, dass Deine Marke nicht nur gesehen, sondern gefuhlt wird — ein Zei-
chen fur Qualitadt und Verlasslichkeit bei jedem Schritt.

Bei Mad Nice setzen wir auf ein Branding, das bleibt und Dich immer in den Mittel-
punkt stellt. Und wir haben Spass dabei.
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KONDITOREI
FERSTL

Digitale Re-brand

Endlich mal ein Tortenkunde! Wir durften das traditionsreiche
Kaffeehaus / Konditorei am Wiener Neustadter Hauptplatz,
seit 1913 am gleichen Standort, in die Neuzeit begleiten. Das
taten wir mit einem kompletten neuen Auftritt: Website, Tex-
te, Fotos, und auch Videos aus dem Hause KNC zeigen die
stssen Versuchung aus dem Hause Ferstl.

<konditorei-ferstl.at >



https://konditorei-ferstl.at
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https://knc.at/wp1/wp-content/uploads/2022/07/Pariser.mp4

VIDEO
hier anschauen


https://knc.at/wp1/wp-content/uploads/2022/07/Sacher.mp4

Tradition
seit 1913
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https://konditorei-ferstl.at
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UpperCAD ist ein junges und modernes Zahntechnikunter-
nehmen mit einem coolen, progressiven Ansatz. Die Marke
wird als disruptiv im klassischen Dentalmarkt positioniert und
versucht, sich mit einem modernen und frechen Image von
traditionellen Wettbewerbern abzuheben. Durch das Bran-
ding will man eine Brucke zwischen traditioneller Handwerks-
kunst und innovativer Digitalisierung schlagen.

Die Website und die Prasentation zeigen klare Ziele: Upper-
CAD mochte sich als modern, professionell und zugleich
nahbar positionieren. Das aktuelle Branding ist jedoch nicht
stringent genug, um diese Werte optimal zu transportieren.
Es fehlt an einem durchgehenden Designsystem, das sowohl
in der Online- als auch in der Offline-Kommunikation konsis-
tent umgesetzt wird. Das Rebranding zielt darauf ab, eine
visuelle Identitat zu schaffen, die Prazision, Innovation und
Handwerkskunst miteinander vereint. Besondere Aufmerk-
samkeit gilt dabei den Druckmaterialien wie Visitenkarten
und Verpackungen, die den ,WOW"-Effekt bei den Kunden er-
zeugen sollen.

<uppercad.at >



https://uppercad.at
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BRIEFING STYLESCAPES

future of teeth

UpperCAD

EXKLUSIV

Style 2: Dazile

Upper CAD

Future of teeth

zahnwert

Die Designsprache von UpperCAD ist eine Mi-
schung aus futuristisch und handwerklich. Sie
vereint organische Formen mit geometrischen

Elementen, was die Verschmelzung von Natur und
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PROFESSIONELL

PROFESSIONELL

IR KENNEN DEN WEG ZU DEINEM ZIEL.
£ "IRD DIR GEFALLEN.

Technologie symbolisiert. Der Farbraum bewegt
sich zwischen beruhigenden, professionellen To6-
nen wie Blau und Grin, gemischt mit auffalligen
Akzenten in Mint, um das technische und mo-
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future of teeth

UpperCAD

derne Flair zu unterstreichen. Die Typografie ist

modern, kantig und hebt die Mischung aus Hand-

werk und Automatisierung hervor.

Fresh

Innovativ
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FAHRZEUGE

Upper CAD
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BRANDED

Branding

Branded ist nicht nur das neueste Kind von Multi-
Unternehmer Andreas Kerschbaumer, sondern auch
der erste Schritt in die Zukunft. Branded versteht sich
als 1 Stop Shop im Werbeartikel-Segment: Konzepte,
Produkte und Gesamtlosunge aus einer Hand wissen
zu Uberzeugen und helfen dem Unternehmen, seine
Vision und Botschaft zu vermitteln Firma bestmdglich
in Szene zu setzen. Das klingt nach einem ,perfect
Match” mit Mad Nice!

Mad Nice war in der glucklichen Lage, bei BRANDED
bei 0 starten zu kdnnen.

Um das ganze Projekt ein bisschen ,aus der Ferne”
zu betrachten, ging die Strategie-Abteilung von Mad
Nice mit den Entscheidern wieder zuruck an den
Start — mit einem Marken- und Strategie-Workshop.

In diesem wurde nochmals an den Werten, der Stra-
tegie und der Taktik gefeilt. Mit den errungenen Er-
gebnissen gings im Grafik-Department daran, eine
passende Corporate Identity mit ClI zu kreieren. Die
Erkenntnisse aus dem Strategie Workshop wurden
danach im High Concept noch in passende Storyli-
nes verpackt, die sich als roter Faden durch den Aus-
senauftritt, die organischen Posts sowie Werbung
ziehen.

An einem gebundelten Media Day wurde dann alles
gebundelt, um einen durchgehenden Bild- und Film-
look in allen Formaten darstellen zu kdnnen. Dieser
Style wurde dann breitbandig im Web, im Print sowie

auf allen Social Media Kanalen (FB, IG, LI) verwendet.

< branded.at >
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BRIEFING STYLESCAPES
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Um ein moglichst genaues Designbriefing mit Wer-
ten, Personas und Zielen zu erarbeiten, wurden
teils in-house teils beim Kunden Workshop veran-
staltet.
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Daraus resultieren ein Strategiepaper sowie Style-
scapes die mit dem Kunden abgeglichen werden
und dann zur Entwurfsphase fuhren.
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Now you’'re ready."”

Das Ziel war es ein nahbares und freundliches
Erscheinungsbild zu gestalten, sowie die gelebte
Integration durch ein barrierefreies Interface und
klare Strukturen in den Fokus zu rucken.
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SCREEN DESIGN

Du suchst nach
Losungen?

We got this.

| BRAMNDED?
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branded
We gol this.
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Du suchst nach
Losungen?
Wie got this.
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VIDEO
hier anschauen



https://knc.at/wp1/wp-content/uploads/2021/03/4-Auf-der-suche.mp4
https://knc.at/wp1/wp-content/uploads/2021/03/5-Leuchtturm-Canon.mp4
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SOCIAL MEDIA
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Kerschbaumer Branded OG

Werbeartikel & Textilien - Lass dich von unseren
Konzepten, Produkten und Gesamtlosungen
iberzeugen /# @ #wegotthis
Fischauergasse 164, Wiener Neustadt, Austria
See Translation

(2 branded.at

@[2 Followed by kingsandcake

Message Contact
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g - branded _

MODERN

LOSUNGSORIENTIERT

ZUVERLASSIG




2024

Branding |

b b
)

HARA SHIATSU

Re-brandin

Gesundheit ist ein Zustand, der es uns ermoglicht,
unser korperliches, geistiges und soziales Potential
im Einklang mit den duBeren Lebensbedingungen voll
zu entfalten. Dazu braucht es Selbstverantwortung
und tagliche Entscheidungen. Das ist das Ziel von
Hara Shiatsu.

MAD NICE verbindet mit Head Honcho Mike Mandl
eine langjahrige Freundschaft. Mike treibt mit seinen
Kollegen ganz klare Vision voran, ndmlich Shiatsu
den Stellenwert im Gesundheitssystem zu verschaf-
fen, den es seiner Meinung nach verdient hat, denn:
Was muss die Therapie der Zukunft kbnnen? Sie
muss die Trennung zwischen Geist und Kérper aufhe-
ben. Sie muss die gesamten Lebensumstdnde der Kli-
ent/inn/en in Betracht ziehen. Sie muss vorbeugend
und heilsam angewandt werden kdnnen. Sie muss
ganzheitlich sehen und denken. Sie muss konkret han-
deln. Shiatsu vereint all diese Aspekte.”

Das ReDesign von Hara Shiatsu manifestierte sich

in einem komplettem ReDesign des Logos, der Bild-
sprache und Tonalitadt des Website-Auftritts sowie
ein Farbleitsystem, abgeleitet von den traditionellen
5 Elementen. Einer anderen ferndstlichen, hierzulan-
de manchmal esoterischen Tradition folgend, ndm-
lich dem Zen Buddhismus, verschlankte KNC wo es
ging, raumte auf, betrieb decluttering vom Feinsten.
Der gross angelegte Whitespace lasst die Messages,
Bilder und Elemente atmen und ihnen die Bedeutung
zukommen, die sie verdienen. Noch analog gedruckte
Folder als Gegenstlck zur restlichen digitalen Welt
runden Mad Nice's Werk ab.

<hara-shiatsu.com >
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VISITENKARTEN

GESCHAFTSFUHRER
,‘ PERSONALENTWICKLUNG
. ? +43 (0) 676 633 95 57

wolfgang.loeffler@hara-shiatsu.com

Wolfgang Loffler ‘,Q

INTERNATIONAL ACADEMY FOR International Academy for Hara Shiatsu
Mariahilfer Strasse 115 (im Hof)

hq rd ShiCltSU 1060 Wien/ iflsterreich

Wolfgang Loffler Wolfgang Loffler

GESCHAFTSFUHRER GESCHAFTSFUHRER

PERSONALENTWICKLUNG PERSONALENTWICKLUNG "
+43 (0) 676 633 95 57 +43 (0) 676 633 95 57 ‘
walfgang.loeffler@hara-shiatsu.com wolfgang.loeffler@hara-shiatsu.com b

Ir.te_rrua_:h:-rngl Academy fﬂr Hara Shiatsu International Academy for Hara Shiatsu INTERNATIONAL ACADEMY FOR
Mariahilfer Strasse 115 (im Hof) Mariahilfer Strasse 115 (im Hof)

t ®
1060 Wien/ Osterreich 1060 Wien/ Osterreich haru Shlatsu

INTERNATIONAL ACADEMY FOR INTERNATIONAL ACADEMY FOR

hara shiatsu hara shiatsu




Die Gesundheit
in die Hand
nehmen.
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HARA SHIATSU / BROCHURE

Die International

Academy

for Hara Shiatsu

Die International Academy for Hara
Shiatsu zahlt zu den weltweit fUhrenden
Shiatsu-Schulen und kooperiert seit
1993 mit klinischen Institutionen. Uber
100.000 Shiatsu-Anwendungen im
Spitalsbereich und Gber 1.500 fertige
ausgebildeten Student*innen haben ein
enormes praktisches und theoretisches
Wissen im Bereich Shiatsu und
Shiatsu-Unterricht aufgebaut.

Diesen Erfahrungsschatz wollen
wir Dir weitergeben.

Ein gesunder Lebensstil bedeutet Verantwortung zu ubernehmen.
Nicht nur fir sich selbst, sondern auch fiir die Umwelt.
Wir sind Teil eines groBen Ganzen. Handeln wir danach.

KLIMASCHUTZ

Wir freuen uns sehr darUber, ein
klimaneutraler Betrieb zu sein. Was
bedeutet das? Jeder Betrieb produ-
ziert Treibhausgase, hauptsachlich
Kohlendioxid. Jeder Betrieb hinter-
lasst einen FuBabdruck im Klima.
Es reicht nicht, diesen so klein wie
moglich zu halten. Er darf keine
Spuren hinterlassen. Das ist unser
Ziel, das zum Selbstverstandnis
unserer Unternehmensphilosophie
gehort. Hara Shiatsu bedeutet,
Gesundheit im Inneren und im
AuBeren zu férdern. Hara Shiatsu
bedeutet, auch soziale und
Okologische Verantwortung

ernst zu nehmen.

Wir haben alle unsere
unternehmerischen Treibhausgas-
Emissionen detalliert erfasst und eine
professionelle Berechnung

des Coorporate Carbon Footprints
durchfdhren lassen. Dort, wo es
uns méglich ist, setzen wir auf
Vermeidung oder auf Reduktion.
Eine gewisse Restmenge I&sst sich
trotzdem nicht vermeiden. Um diese
auszugleichen, unterstutzen wir in
Kooperation mit firstclimate ein
Klimaschutzprojekt in Brasilien zum
Schutz des Regenwaldes vor
Abholzung. Konkret geht es um
180.000 Hektar Waldflache, die in
enger Zusammenarbeit mit der
lokalen Bevolkerung erhalten
bleiben soll. Das Projekt entspricht
dem Verified Carbon Standard (VCS)
sowie dem Climate, Community and
Biodiversity Standard (CCB).

cegto
h firstclimate

ERNAHRUNG

Bereits seit mehr als 30 Jahren
kochen wir ohne Tierprodukte, Zucker
oder aufbereiteten Lebensmitteln.
Alle Zutaten stammen aus kontrolliert
biologischem Anbau und der Schwer-
punkt liegt auf einer regionalen wie
saisonalen Kdche, die geschmackvoll
und abwechslungsreich ist. Aber
warum kochen wir Uberhaupt far
unsere Student*innen?

An jedem vollen Kurstag stellen wir
ein kostenloses Mittagessen zu
Verfagung. Wir leben Gesundheit und
wollen die Begeisterung dafur auch
bei unseren Student*innen wecken.
Man kann lange Uber die Bedeutung
und die Wichtigkeit gesunder
Erndhrung sprechen. Man kann sich
aber auch einfach zusammensetzen
und gemeinsam essen. So entsteht
ein naturlicher Zugang zu einer
vollwertigen Kuche, der sich immer
mehr in den Alltag integriert.

Der vollige Verzicht auf Tierprodukte
(das beinhaltet auch Milchprodukte)
und der saisonale Schwerpunkt sind
nicht nur ein Aspekt unserer Klima-
schutzstrategie.

Hara Shiatsu bedeutet auch, Leben
Zu achten und zu bewahren.
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Mike Mandl

Schulleiter der internationa

Academy for Hara
Hara Shiatsu Praktiker

Ein Beruf, der beruhrt

Uber gezielte Beriihrung stimuliert Hara Shiatsu

eine tiefe Auseinandersetzung mit sich selbst.
Problemstellungen werden im Kern erfasst, Korper

und Geist verbinden sich. Das naturliche Gleichgewicht
wird hergestellt. Die Selbstheilungskrafte werden
aktiviert. Das Leben wird beruhrt.

Das ist wichtiger denn je. Viele gesundheitliche
Hurden warten auf dem Lebensweg.
Zivilisationskrankheiten nehmen uberhand.
Dazu kommen vermehrt globale oder regionale
Krisen. Immunitat ist gefragt, auf allen Ebenen.
Wir brauchen physische und psychische
Stabilitat, um unseren Bedurfnissen, uns selbst
und dem Vertrauen ins Leben treu zu bleiben.

BerUhrung ist die alteste und intuitivste Form
der Medizin. Berthrung ist Nahrung fUr Kérper,
Geist und Seele. Beruhrung in Verbindung mit
der Philosophie von Yin und Yang ist der
schonste und nachhaltigste Weg, das naturliche
Gleichgewicht im Menschen wiederherzustellen.
Jeder Zustand kann sich verandern, wenn

die entsprechenden Bedingungen dafur
geschaffen werden.

Es braucht verstarkt Methoden wie Shiatsu,

die ein ganzheitliches Leitbild als Basis ihrer
Arbeit haben: Lebensstil, Ernahrung, emotionale
Befindlichkeit, mentale Ausrichtung, aber auch
das soziale Umfeld sind entscheidende Faktoren
fur eine umfassende, individuelle und gesell-
schaftliche Gesundheit. Mit Shiatsu begleiten
wir den Menschen in seiner Gesamtheit.

Shiatsu ist ein Beruf, der wirklich berthrt.

Seite 52/123
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Mike Mand|
Schulleiter der international
Academy for Hara Shiatsu,
Hara Shiatsu Praktiker

Die Ausbildung

) Erhéhte Selbst- und Gesundheitskompetenz,
personliches Wachstum, Spass
und Leidenschaft stehen im Mittelpunkt. {€

Das erste Ausbildungsjahr entwickelt die Intuition und
bringt unsere Student*innen mit dem eigenen Potential
in Kontakt. Das zweite Jahr vertieft die Lehrinhalte.

Das dritte Jahr dient zur optimalen Berufsvorbereitung.

Kontinuitat ist der Schlussel zur Entwicklung der

eigenen Energie und von Kompetenz. Wir setzen auf eine
durchgehende Unterrichtsstruktur mit stabiler Betreuung.
Nur so kann Deine Entwicklung optimal begleitet und
unterstutzt werden.

Die Ausbildung setzt sich aus drei Levels zusammen, die
jeweils ein Jahr (16 Unterrichtstage, 20 Praxisabende)
umfassen. Jedes Jahr kann in sich geschlossen
apbsolviert werden.

Das Herz der Ausbildung ist die praktische Arbeit. Die Seele
der Ausbildung ist die persénliche und leidenschaftliche
Begleitung durch unser erfahrenes wie begeistertes Team.

Wissen und Professionalitat werden durch die Kooperation
mit Spitalern und Unternehmen aus dem medizinischen
Bereich gefordert. Der umfangreiche Schatz der asiatischen
Medizin wird direkt erlebt und individuell integriert.

DIPLOMPRUFUNG

Die Ausbildung an der International Academy
for Hara Shiatsu entspricht den Kriterien des
Osterreichischen Dachverbandes fir Shiatsu.
Den Abschluss bildet die Diplomprufung, die
zur gewerblichen Berufsaustbung von
Shiatsu berechtigt.

E-LEARNING -
EIN ZUSATZLICHES ANGEBOT

Als einzige Shiatsu Schule in Osterreich
bieten wir Dir ein modernes E-Learning Portal,
um die Lerninhalte zu vertiefen, sodass
wahrend des Kontaktunterrichts mehr Zeit

fur das individuelle Erlebnis bleibt. Jede/r
Student*in bekommt einen Zugang zu unserer
Plattform www.das-zentrum.com. Dort findest
Du alle Unterlagen sowie umfangreiches,

mit den jeweiligen Kursschwerpunkten
einhergehendes Videomaterial. Wir wollen

Dir einen schlanken, selbst gesteuerten und
effektiven Lernprozess gewahrleisten.

Zusatzlich bieten wir fur jeden Jahrgang eine
eigene Signal-Gruppe an, um Informationen
oder weiterfuhrende Texte zu verteilen, aber
auch um Fragestellungen zu klaren oder
Fallbesprechungen durchzufihren. Diese
Gruppen werden von einem Teammitglied der
International Academy for Hara Shiatsu betreut.
Ein sensibler und vertrauensvoller Umgang mit
allen Daten versteht sich von selbst.

KOSTEN UND
FORDERUNGEN

Das Hara Shiatsu Institut ist zertifizierter
Bildungstrager des Landes Niederdsterreich
(CERT) und Trager des Qualitatszertifikats
O-CERT. Folgende Bildungsforderungen sind
daher moglich:

- WAFF (Wien): Bildungskonto: www.waff.at

— CERT (Niederosterreich): Das Land gewahrt NO
Arbeitnehmer*innen eine Bildungsférderung fur
berufsspezifische Weiterbildung.

- ANDERE BUNDESLANDER: Durch die
hochwertige Qualifikation der International
Academy for Hara Shiatsu kdbnnen die
Bildungsforderprogramme der meisten
Bundeslander in Anspruch genommen werden.

2 4
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HARA SHIATSU / WEBSITE

UBER UNS AUSBILDUNG WEITERBILDLUMNG IEHANDLU? NTRUM LiE

Gosundheit ist ein Zustand, deros uns enmdgl

> L
Die Gesundheit oo roosvoor.

i g s B ol . o .

An der iInternaticnal Acadery for Hara Shiaisu stenen Deine

® ®
N e u orl e ntl e re n karperlichen, emotionalen ung seelischen Bedurfnisse im

das Ruder selbst in der Hand'?

ara-shiatsu.com >

Mittelpunkt: Bist Du Kapitan®in auf Deinem [Lebens)Schift? Hast Du
d onlich

Bestimmst Du Deinen (Lebens)Kurs?



https://www.hara-shiatsu.com
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Hara Sniatsu
Beruf & Berufung i

st mahr la eing AsDikleng, wail mdhr
&% winy Beruf; Nows Honzonte, ane Reds
WS L.

Das E-Lestiryg Pafal das inlesralionsd Atadedy fof Hara Shialsi

« O Fachthaman oder Grundlagen.
« O Traditicrede Chiresische Madzn ofer Shats,

Y| DASZENTRUM ol

4 fir's Leben lernen

Erwederg Doin Wissenl

=

Tomas Hr_liig.sﬂn !-Iu ra sniatsu
Was kann Shiatsu? Die Ausbildung |

Hara Shiatsu i in viele kKinishe Projekie D essentiollen Fragaen in Hara
integriert: Dacaus retumian ain Bhistiu: Wer bin ichT Was will ich? wie
einZzigartiger Erfahrungischat:. Eraiche ich maine 2T

<hara-shiatsu.com >
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AUSTRIAN
THROWDOWN

Re-branding

Der Austrian Throwdown ist der grof3te CrossFit Wett-
kampf in Osterreich. Seit 2015 treffen sich die besten
Osterreichischen und die besten europdischen Cross-
Fit Athleten zu einem zweitdgigen Event und Uberzeu-
gen das frenetische Publikum mit sportlichen Hochst-
leistungen. Kurzweilig, unterhaltsam und professionell,
das ist der Austrian Throwdown.

<austrianthrowdown.at >



http://www.austrianthrowdown.at
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AUSTRIAN

THROWDOWN

Marke

Noch 2015 als Hypertrophy gestartet, war durch die wach-
sende Bekanntheit und auch durch den Weg aus Osterreich
in das europdische Umland ein ReBranding der kompletten
Veranstaltung ein logischer Schritt Ende 2018. Leicht ver-
standlich fur das internationale Publikum, ein hoher Wieder-
erkennungswert und die klare Zugehorigkeit zu einem Hoch-
leistungssport — das waren die Anforderungen. Ein Auftritt,
der die wesentlichen Zage des Sports wiedergibt. Genauso
wichtig war eine Verbindung zum Veranstaltungsland zu
schaffen, um international den ,Austrian” Throwdown klar

Zu positionieren.

Web

Die neue Webseite der Veranstaltung ist der zentrale Punkt
fur Information, sowohl fur Besucher als auch fur die Teil-
nehmer. Wir konnten hier eine klare Struktur, eine logische
Informationsabfolge und eine Ubersichtliche Darstellung
der komplexen Inhalte in dem neuen Design umsetzten. Es
blieb auch viel Platz fur die groBartigen Recaps mit Fotos
und Videos der Veranstaltungen aus den letzten Jahren.

Event

Die Veranstaltung ist eine 100% Eigenproduktion. Von der
Besichtigung der Location Uber die Planung von Logistik
und Aufbau bis hin zur organisatorischen sowie multimedia-
len Ausgestaltung des Wochenendes kommt alles aus unse-
rem Haus. Die Veranstaltung besticht auch international
durch perfekte Organisation bis ins kleinste Detail. Das gute
Feedback aus der Szene bestatigt uns seit Jahren in unse-
rem Weg, diese Veranstaltung zu einem Fixpunkt im Sport-
kalender zu machen.

Foto/Film

Wesentlich fur viele Bereiche ist eine luckenlose Begleitung
einer Veranstaltung mit Fotografen und Kameramannern.
Jede Bestleistung im Wettkampfbereich, die frenetisch ju-
belnden Zuseher, gluckliche Kunden im Messebereich, all
das muss festgehalten und verarbeitet werden. Ein eigener
Fotostil Uberzeugt seit vielen Jahren, das Recap Video er-
halt tausende Klicks auf Youtube und der Live Stream des
kompletten Wochenendes, moderiert und redaktionell ge-
plant, hat im letzten Jahr die 200.000 gestreamte Minuten
Marke durchbrochen.

SOM

Der Austrian Throwdown findet an einem Wochenende
statt. Die Aktivitdten in den Sozialen Medien laufen Uber
das ganze Jahr verteilt. Den Recap der vergangenen Veran-
staltung posten, neue Teilnehmer mit gezielten Werbekam-
pagnen und daflr genau zugeschnittene Videos gewinnen
und Besucher mit Gewinnspielen und viel Interaktion Lust auf
die Veranstaltung machen. Von uns betreut und geplant er-
freuen sich die Kandle des Austrian Throwdown wachsender
Beliebtheit und tragen wesentlich zu dem Erfolg dieser Ver-
anstaltung bei.

( ATD YouTube )
<AT D Instagram >
<AT D Facebook>
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( ATD YouTube )
<AT D Facebook>

ENGINES STARTED.

AustrianThrowdown
THRDWDuw“ Aiaad b - Bl nRenten - 68 Videes

Austrian Throwdown

2.217 Gefallt mir"-Angaben - 2.370 Follower

Info Reels Folos Videos

Beitrige

Intro Austrian Throwdown = fuh't rohdich y ~
Austrian Throwdown 205 AM
4 Tage - Wiener Neustadt - Q

The Austrian Throwdown®
<At the heart of Austrian Crossfit>

: 1 ? austianthiowdonn Feiges Micivichl st
Stay in the loop! Don't miss out on important updates, special :

offers, and exciting announcements! Sign up for our newsletter now
and be the first to know what's happening at ATD 2024!

TIE Badtrige BB F ol LHIE Cetolgt

AaritriaaT Browdimm

@ seite - Sportveranstaltung

o [ LA By (3 g Dt ey (Bl P

Rudolf Diesel Strasse 30, Wiener Neustadt,

hustrian Thiowdown 2022 officlal Aftermovie Austria

* suitFanth Gwedown ot & 2

I I P [ wots 2 el ATEEY sl ATERIFY
Fotos Alle Fotos ansehen S A U

2 DATE [ W=

B infeEaustrianthrowdown.at

iastrian Throwddawn powened by NEOH - official ReCap Video

LWUALIN IO

LISTERUP/

Videos I Alle wiedergeben

THET Dy

st IMPORTANT UPDATES
SPECIAL OFFERS
EXCITING ANNOUNCEMENTS

austrianthrowdown.at - _':-

Ausstrian Theowdown 2023 ATDE3 WODI Intermadiste ATD23 WODT Inbermadiste ATDI3 WODZ Elite vZ ATDII WO Elite va ATDZ3 W00 Elite v2
prasantsd by Foodapring... Wl WO B a . g B i i = R il ef .

UUALIFIERS
LISTER. UP/

7

y 5
01.04

Erstellte Playlists

= »
S ’*;

FIMALE ~ isderace |
: ATD2ZONEWEB NN
2 Videon

o4 Videos g B= 1 Vi 3 v 2 ideca

o A —

Ausstrinn Theowdown 2023 - Auzsirian Theowdown 2023 ATDF23 QUALIFIER Austrian Throwdown 2022 - Austrisn Throwdown 20232 - Alsptrisn Theewdown 20232 -
Finals Nerwaroom = oele Finals Hewsroom Chaalifiers

o Gefallt mir (] Kommentieren

@ Austrian Throwdown ist hier: Austrian Throwdown

Registrations opens April 1st. Be part of the biggest CrossFit Event

i A Et i

A
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b}
v

ATD / SOCIAL MEDIA

austrianthrowdown
Wiener Neustadt

10.328 views
austrianthrowdown ATD2024
View all 328 comments

austrianthrowdown
Wiener Neustadt

10.328 views
austrianthrowdown ATD2024
View all 328 comments

austrianthrowdown
Wiener Neustadt

® QV

10.328 views
austrianthrowdown ATD2024
View all 328 comments

(AT D Instagram )

austrianthrowdown
Wiener Neustadt
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] =4
Em =
- A e

mucki’
LICENSED EVENT | 2008

Creashit

EMBRACE
THE GRIND AND

ACHIEVE
YOUR GOALS:.

®QvV - N

10.328 views
austrianthrowdown ATD2024
View all 328 comments
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%’-"" THROWDOWN
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BECOME A PARTNER OF THE AUSTRIAN THROWDOWM.

UL PR O ELERIE A TR ALV TR 4 PLEILCT RATOeL

EL
AUSTRIAN THROWDOWN 2024

Somea naw Facts:

»»» ARENA NOVA, WIENER NEUSTADT/AT "

»» > NEW DATE: SAT NOV 30, & SUN 1::5_5:-1.'3:124
AL CROSSFIT® LICENSEDEVENT 2024

475 55 MORE SPOTS & CATEGORIES

5> » NEW VENDOR VILLAGE
» » » MORE INFO SOONI

s s 0 A
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Re-branding

Branding |
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Zauberstaub bietet biologischen Pflanzendunger an, der
nach traditionellen Methoden hergestellt wird. Der Fokus
liegt auf Nachhaltigkeit und einer naturnahen Pflanzen-
pflege. Es gibt spezielle Produkte fur den Indoor- und Out-
door-Garten, die auf die individuellen Bedurfnisse der
Pflanzen abgestimmt sind, wie etwa mit oder ohne My-
korrhiza-Kulturen. Die Marke richtet sich an umweltbe-
wusste Gartner und Hobbyisten, die Wert auf naturliche
Methoden legen. Der DUnger wird in einem familienge-
fihrten landwirtschaftlichen Betrieb in Osterreich produziert
und verspricht eine nachhaltige, ressourcenschonende
Gartenarbeit.

< zauberstaub.at >



http://www.zauberstaub.at
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BRIEFING STYLESCAPES

[\ 5 - ;
10" goues  YOURE
DEAD

DEPRESSO

PICTURES
ANIMATION
STUDIO

TRUE LOVE

B8aApY

Ganse, marsch!

= (il
e T —

Der Fuchs der hat die Gans gestohlen. Der Xaver
gibt sie wieder her. Mit Rotkraut und Knodel.

Das Branding von Zauberstaub strahlt einen na- Verpackungen und die visuelle Identitat schei-
turlichen, organischen und nachhaltigen Stil aus. nen simpel, aber hochwertig und fokussieren sich
Es vermittelt eine bodenstandige und umwelt- stark auf handgemachte, biologische Werte. Der
bewusste Asthetik, die eng mit der Natur und Stil richtet sich an ein umweltbewusstes Publi-
traditioneller Landwirtschaft verbunden ist. Die kum, das nach d6kologischen und nachhaltigen Al-
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ternativen sucht, insbesondere im Bereich Pflan-
zenpflege und Gartenarbeit. Naturliche Farben,

handgemachte Details und Authentizitdt stehen
im Vordergrund.

< Superdude

< Stickerpop >
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VERPACKUNG

ANLEITUNG ...
FUR DEN o\

ANBAU AC )

IN TOPFEN °
| Start:

RICHTIGE TOPFGROSSE FINDEN

-

LEBENSZYKLUS | TOPFGROSSE
210 Wochen | 1L
Monate 14L
lonate 221
45L

Sémlinge/StNEnge werden direkt in den
finalen Topf g\gk=t!
(Lebenszyklus ¥getative + generative Phase)

VORBEREITEN

1.1. Gut vermischen: 30% oder 15% Anteil
Zauberstaub (siehe Tabelle Mischungen)

1.2. Aktivator ins Gielswasser mischen

1.3. Fertig gemischtes Substrat mit Aktivator
giEGEn

PFLANZEN

1.4. Samlinge oder Stecklinge (ca. 10-15 cm
grol3) direkt im finalen Topf einsetzen.
(Kein weiteres Umtopfen mehr}

TO DO’S BIS ZUM ENDE

¢ Schidlingskonfrolle

¢ Regelmillig mit Wasser giellen
(kein EC oder PH-Wert messen)

¢ Tipp: Am Besten mit einer Brause
giellen. Bewdsserung jedoch auch mit
Tropfersystem oder Fluttisch méglich.
Keine rezirkulierenden Systeme
verwenden!

auberstaub (ca. 30%)
Erde

W =uberstaub
= Cocos

B Zauberstaub
Teil Cocos

Teil Erde

Liter Topfe mit 15% Zauberstaub

Kiibel Zauberstaub pro 50| stérker
orgediingte Erde (EC Wert ca. 2,0)
ORGANISCHER Teil Zauberstaub
DUNGEH Flillmenge: 10L

lischungen 1:2 (30-35% Zauberstaub mindestens 111 Topfe)

Teile Erdaushub oder gute Komposterde

2. Zyklus maglich 15:47

2. Zyklus - ReStarter on <

o topfundkopf
Topf & Kopd

2. Zyklus - ReStarter en

Kein zweiter Zyklus

MISCHVERHALTNIS:
I:2 (30-35%7Zauberstaub®)

......

Sirker vorpadingrer Erde such 15%
Mirichgnd? Filr vagetative und gonesalive Phase

Herstalbor: Grisshof, 2643 fokr im Gebinge, Zoflanbs: b
= Ausgangsstoffe: Wasseogaf|igalguans, Pilarmenkahle,
oderr, Pllargenroste aus lendw. Erseu gung T'r'["“"h‘_'
Stimmands Bastandiaila; F205 1% [Phaspher) Yormk
mavallslartes M7 K VerhSlnks: N 0,0 P 1,0K08; Die
rasflichan Nahrsrefle lingen in gebundaner Fom var un
wird o longasen wund langanhahend fresgegaben Kilkl,
frecchon und geschlossen lagerm! Enthalt von Malur aus
Pikrocagen ismen, Hicht zis meﬂnr rahr gealgmat. Everhs
sichthae Pilzhyphan fesila Stellan) sm Produls deuten
Picht 8uf Cusbissras rhust hin_ soncarm sind Tesl das. natin
'"'"‘_r und amaktan Cikcaysssens. Durch das Material fm K2
bal, kape &5 in Varbdndung mit F:\-mpr\-mll.lil:hwml'""'ﬂ:r

2 leichter Kondanswasser klung komenan

——

AUS BIO.-ZERTIFIZIERTER LANDWIRTSCHAFT

Sl e GRS EIEEE
"9'-\‘-"!:-,1'3" sl ek I|,\._°: .

WWW ZAUBERSTAUB.AT  INFOSLALUBERSTAURAT

i in Social Media

Qv
Zauberstaub 68 likes

topfundkopf Warum unser hauseigener Veganer
wortwortlich auf tierische Exkremente steht? &
Weil er die Philosophie dahinter echt feiert... more

m Q

29

Zweiter Zyklus:

fir Mischungen mit 30-35% Zauberstaub
und mindestens 11| Topf

14 TAGE

REMINERALISIERUNGSPHASE

2.1. 30ml ReStarter mit 1 TL Aktivator in
12 Liter GielBkanne mit 12 Liter Wasser
vermischen und in Topfe giellen.
(Ausreichend fiir 30-40| Substrat)

2.2. Optional mit Nematoden
(Fadenwiirmer -> Steinernema feltiae)
behandeln.

2.3. Mit Baumwolltuch zugedeckt 14 Tage
bei ca. 20°C frisch-feucht halten.

2.4, 1Substrat bleibt in den Topfen!

KONTROLLE:

2.5. Vor erneuter Pflanzung EC-Wert und PH-
Wert messen. Gegebenenfalls korrigie-
ren, wenn der Wert zu hoch sein sollte.

TO DO’S BIS ZUM ENDE:
&  Substrat mit Wasser feucht halten
¢ Tipp: Wenn du irgendwann meinst,
dass deine PHlanzen etwas mehr Diinger
gebrauchen kénnten, verwende eine
teo o et qar/1] Wasser
il = @ er direkt um den

TORFUNDKORF
Posts Follow b- bzw.

. rbeugend eine
mniitzlingen.
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WEBSITE

zauberstaub.at >



http://www.zauberstaub.at

TOPF
UND KOPF

Re-branding

Topf und Kopf bietet Produkte fur den Gartenanbau und
Raucherbedarf an. Der Bereich “Topf" fokussiert sich auf
Pflanzen, Gartenpflege und Zubehor fur Hobbygdartner,
wdahrend der "Kopf" Bereich Artikel wie Vaporizer, Pfeifen
und dhnliche Produkte fur Raucher abdeckt. Die Marke
verbindet somit die Welt der Pflanzen mit einem Life-
style-Ansatz fur GenielBer, die sowohl Naturverbunden-
heit als auch Entspannung schatzen. Das Branding wirkt
modern und zugdnglich, mit einem Hauch von Kreativitat
und Individualitat, passend fur ein jungeres, offenes Pu-
blikum. Die Marke richtet sich sowohl an Hobbygartner
als auch an Konsumenten von Raucherzubehor, was eine
interessante Kombination von Naturverbundenheit und
Lifestyle darstellt. Das Design spricht eine junge, trend-
bewusste Zielgruppe an, die Nachhaltigkeit und Indivi-
dualitat schatzt. Der visuelle Stil ist modern, mit klaren
Linien und einer reduzierten Farbpalette, die Seriositdt,
aber auch eine gewisse Verspieltheit vermittelt. Es wird
versucht, den Spagat zwischen Bodenstandigkeit und
moderner Genusskultur zu schaffen, was die Marke be-
sonders innovativ macht.

<topfundkopf.at >



https://topfundkopf.at
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2024

CIRCULAR
ECONOMY SUMMIT

AUSTRIA
Re-branding

Branding |

Das Branding des *Circular Economy Summit Austrio*
ist modern, professionell und umweltbewusst. Es richtet
sich an Entscheidungstrager aus Wirtschaft, Politik und
Gesellschaft und betont Nachhaltigkeit sowie innovati-
ve Losungen zur Forderung der Kreislaufwirtschaft. Die
visuelle Identitat ist schlicht und konzentriert sich auf
klare, informative Darstellungen. Farben und Designele-
mente sind dezent, um den Fokus auf den Inhalt und die
Bedeutung des Themas zu legen. Die Marke strahlt Se-
riositdt und Verantwortungsbewusstsein aus und spricht
besonders Akteure an, die an der Transformation hin zu
einer nachhaltigen Wirtschaft interessiert sind.

<circulareconomysummit.at >
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http://circulareconomysummit.at

DAS LOGO

Circular Economy Summit Austria
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VARIANTEN

CESA [e.y

Circular Economy Summit Austria Circular Economy Summit Austria
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http://circulareconomysummit.at

(5 Gefallt mir &) Kommentieren

lladen!

wann? 28. Mai 2024 von 8:30 bis 17:00 Uhr in Wien

Was? Die exklusive Veranstaltung bringt Entscheidungstrager:innen aus wirtschaft, Politik
und Verwaltung zusammen, um wirksame Strategien zur Forderung der
Kreislaufwirtschaft in den EU-Mitgliedstaaten zu € ortern - und
#Austriancircularieadership zu starken!

Wozu? Beteiligen Sie sich an dynamischen Diskussionsrunden und erleben Sie Vortrage
und Podiumsdiskussionen zu Themen wie Leadership in der Kreislaufwirtschaft,
Politikgestaltung, Datennutzung, Finanzierung und grenzuberschreitende
Zusammenarbeit!

Programm, Speaker und Details auf: https://inkd.in/d5FedFDa
Registrierung ab sofort mdglich - first come, first serve!
Bundesministerium fiir Klimaschutz, Umwelt, Energie, Mobilitat, Innovation &

Technologie Federal Ministry of Labour and Economy Federation of Austrian Industries
Austrian Federal Economic Chamber

z e v S

Eheuln Eotntay Summit Asirs

= Federal Ministry
Republic of Austria
Climate Action, Enviconmaeat,

mentar

& Gefillt mir & Kommentieren — Teilen

7um Anzeigen oder add a comment einloggen

Cir

i

cular Economy Forum Austria

i i i i i . n Kreislauf
Fur alle die's wirklich ernst meinen mit der Kreislaufwirtschaft. Den letzte
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EVENTBRITE BANNERS

SAVE THE DATE!

CESA

Circular Economy Summit Austria

Vienna, May- 28, 2024

= Federal Ministry
Republic of Austria
Climate Action, Environment,
Energy, Mobility,
Innovation and Technology

o
g o Sy Sy

CIRCULAR
ECONOMY SUMMIT
AUSTRIA

Vienna, May 28, 2024

= Federal Ministry
Republic of Austria
Climate Action, Environment,
Energy, Mobility,
InndGvation ahd Teéchnelogy

Cireular Economy Summit Austria
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SAVE THE DATE!

CESA

Circular Economy Summit Austria

Vienna, May 28, 2024

= Federal Ministry
Republic of Austria
Climate Action;, Environment,
Energy, Mobility,
Innovation and Technolc

CIRCULAR
ECONOMY SUMMIT
AUSTRIA

Circular Leadefship & Policies

Expedithalle, Vienna
May 28, 2024

CIRCULAR
ECONOMY SUMMIT
AUSTRIA

Vienna, May 28, 2024

CESRA

Cireular Economy Summit Austria
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MARKTGEMEINDE
LICHTENWORTH

Re-branding

Ein Herzensprojekt der Agentur, einmal eine Kommune in
neues Licht zu tauchen und die Moderne zu transformie-
ren. Die Designsprache von Lichtenworth ist traditionell
und bodenstandig. Sie vermittelt eine Verbindung zur
Gemeinde, durch eine eher konservative Farbpalette, die
auf Seriositat und Stabilitat setzt. Das Layout ist gerad-
linig, mit klaren Strukturen, die den Fokus auf Funktiona-
litdt und Information legen. Die Typografie ist schlicht
und leicht lesbar, passend zu einer offiziellen Gemeinde-
prdasenz. Der Stil zielt darauf ab, Vertrauen und Gemein-
schaftsgefuhl zu schaffen, wobei visuelle Verspieltheit
oder moderne Elemente eher reduziert sind, um eine for-
melle und zugangliche Wirkung zu erzielen.

C lichtenwoerth.at >



https://www.lichtenwoerth.at
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DAS NEU LOGO

% MARKTGEMEINDE
W Lichtenworth




MAD N/CE

3
)




LOGO VARIANTEN

% MARKTGEMEINDE
W Lichtenworth

% MARKTGEMEINDE
W Lichtenworth
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SLOGAN

= < LICHTENWORTH

@ Heimat
mit Herz

AT LICHTENWORTH
W Heute

fur Mot gen
arbeiten.

o4y LICHTENWORTH
W Fur die
Menschien

da sein.

‘tﬁéﬁf” LICHTENWORTH
W Lebensraum

mit Zufenflt
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‘“ Lichtenworth -
aus der geschichte -

12! Errichtung des Amtsh

1971 Neubau der Turnhalls

3300 v.Chr.  Bereits in der Jungsteinzeit bestanden an der Leitha in Lichtenworth e L Errichtung der Wohnhausanlage Wiesengasse.

fache Bauten. Zahlreiche Funde, darunter eine Kultstatte und ein | 1975 Baubeginn der Ortswa
sengrab, zeugen von der friihen Besiedelung. Auch zwei Glockenbe 1978 Verleihung des Gemeindewappens. Baubeginn von Kanalisierung und

3 0 JAH R E =\ca, 4500 Jahye alt = wurden gefgnden.. =@ =202 EESEESaTEE T

1.-2. Jhdt. erbauten die Rémer in Lichtenwérth eine ,,Villa Rustica®. 1980 Baubeginn Leitha-Riickhaltebe

1174 erfolgte die erste urkundliche Erwdhnung von Lichtenworth als || L 1981 Neugestaltung der Stra At Otebildas

MARKTGEMEINDE ML, _ 1989 lbersiedelte die Ger leverwaltung in das neue Amtshaus auf dem

Lichtenworth

DA o [

12. Jhdt. Errichtung der ,Veste Lichtenworth" als Wasserburg auf der heut
B 3 E

Hauptplatz.
Insel.

1992 Markterhebung d eme Lichtenwdrth.

an der Leitha. L Errichtung des zweiten Kindergartens , Scheiterlege
e - : - Einrichtung der Musikschule, Zubau zur Hauptschule

14. Jhdt. in Lichtenworth wurde die erste romanische Pfarrkirche errichtet. St 1995:1996. .. inrichtung d Hauptschule.

waren die Herren von Puchheim. Ebenso erbaute man den Pfarrho 2006-2008 Errichtung des Lichte her Gewerbegebietes mit der ersten Ansied-
lung von Betriebe

1246 der letzte Babenberger, Friedrich II. ,der Streitbare® fiel in der Sch

1486-1487  Konig Matthias Corvinus und Konigin Beatrix von Aragon wohnte :
nige Monate in der Veste Lichtenwérth. Nach dem Tod des Kénigs 2014 Umfangreiche Sanierung des Villateiches. Ausbau und vollstandige Er-
storte man die Burg, neuerung der Straflenbeleuchtung im gesamten Ort.

1493 Kaiser Friedrich III. verschenkte die Herrschaft an die Chorherre 2007 Neugestaltung der Parkanlage am Hauptplatz und Widmung zum

----------------------------- Wiener Neustadt. Gedenken an den langjahrigen Blirgermeister Alois Proksch.

1580-1582  Erneuerung der Pfarrkirche. Einstellung der Arbeiten vor der Fer 2018 Umstellung der offent | Gebaude auf umweltfreundliche Energie-

stellung.
17. Jhdt. war Lichtenwdrth Sommersitz der Bischofe von Wiener Neustadt.

versorgung. Auszeichnung der Marktgemeinde Lichtenworth als ,Kul-
turfreundlichste Gemeinde 2017" im Bezirk Wiener Neustadt.
17.-18. Jhdt. mehrmalige Verwiistung des Ortes durch Tiirken und Kuruzzen. 2019-2020  Errichtung eines

1747 errichtete Johann Chr. Zug auf dem Gebiet der Winkelmiihle eine L 2020 i E‘”ﬁ-‘*-‘*FE* die el 1Lenwortl "” bl WOk -|’3_‘-”[--‘*l-"a ot
Der Lichtenworther Dominic Thiem gewann US-Open und wurde Sportler

hammer-, Drahtzug- und Nahnadelfabrik. Diese wurde bereits nac : e B
des Jahres, Start ¢ tir Lichtenwdrth".
2021 Absage fast alle anstaltungen, Lockdown wegen Pandemie.

nigen Jahren verstaatlicht.
X780 o - Kaiserin Maria Theresia veranlasste den Bau der Theresienkirche in o0 S i il ) __ | R i
Herrschaft Nadelburg. Die Plane stammen von Hofarchitekt Nikolal Start der Aktion ,,1.00 Hup LIChtenworts. o) H]: bert Na-
Pacassi und das Altarbild von Hofmaler Martin van Meytens. delburg wurde generals: DRSS EIDE T |'-='-:=‘i"\” Idergruppe
. ) ; 5 A 5 _ wurde eingerichtet. Die ! urde auf eine digitale Schule umgestellt
1803 erreichte der ,,Wiener Neustddter Kanal* Lichtenworther Gebiet. Snd die ko - \euert. Ein Beachvoll
ind die komplet . 1sstattung wurde erneuert. Ein Beachvolley

1874 Bau einer dreiklassigen Volksschule, welche heute als Mittelschule ball-Platz wurde erricl anierune der Wr. Neustadter Strafe. Errich

1878 kam die Herrschaft Nadelburg zur Gemeinde Lichtenwdorth. tung der Tauschho men von ,Ein Herz fiir Lichtenworth®.

1889 wurde die dreischiffige gotische Pfarrkirche in neugotischem Stil vollen 2022 Neue Wege im Germeindemanagement durch Umstellung auf eine GmbH.

1908 Erbauung der jetzigen Volksschule. Aufnahme von Fliicl 1s der Ukraine, Spatenstich Firma Anker-

' 2022 1930 _wurde die Nadelfabrik infolge der Wirtschaftskrise geschlossen. brot. Baubeginn
) 1992- 1945 besetzten russische Soldaten Lichtenwérth und befreiten das Anhaltela;

Seite 20
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MARK

Lich'f'e‘n'wéi rth

MARKTGEMEINDE STANDESAMT & STAATSBURGERSCHAFT

KULTUR & BILDUNG FREIZEIT & TOURISMUS

Q &

WIRTSCHAFT & SOZIALES TERMINE

-

AKTUELLES

-

M
i

20 JAHRE

@ Lichtenwirth

Wahlkartenantrag fir die National-

ratswahl 2024

StraBensperre im Bereich der Pott- Festschrift - 30 Jahre Marktgemeinde

schinger Strafte

Weitere News...

PROJEKTE

Lichtenwdrth

Jugend:karte NO

LICHTENWARTH

Lebensraum

Lc

HTEMWARTH

eimat

HTEHWARTH

LICHTENWORTH

Flir die



https://www.lichtenwoerth.at

o Mad Nice (CONTACT US!>

Industriegasse 6
) o doiner foinor A .
as war ein kleiner, feiner Auszug aus A'2700 Wlenel’ Neustgdt

unserer lustigbunten Werbeagentur
Welt. Da gibts noch viel mehr - gerne
auf Anfrage. Oder bei unserem nachs-

ten gemeinsamen Projekt? +£I-3 664 8892 2001

J)
v Pite 122
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THX FOR YOUR TIME.
HAVE A MAD NICE DAY!

Always stay hydrated!

Fir den Inhalt verantwortlich

Tunde Varga x Mad Nice

Ulrich Enge

Fabian M. Wenninger

Mad Nice

Mad Nice
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