
That‘s how we 
brand vol.2



B
ra

n
d

in
g

 | 
   

   
   

   
   

   
  2

0
24

Seite 2/123

BRANDING 
PROJEKTE

Bei Mad Nice verstehen wir ganz genau, was durchgehendes Branding bedeutet. 

Es ist nicht einfach nur ein Design oder ein Logo; es ist das Versprechen, das wir Dir 
mit jedem Kontakt geben. Ein konsistentes Branding baut nicht nur Vertrauen auf, 
sondern schafft auch eine unverwechselbare Identität, die Du immer wieder erken-
nen wirst. Für Dich bedeutet das eine Marke, auf die Du zählen kannst, die nicht nur 
ins Auge fällt, sondern auch Echtheit und Professionalität vermittelt. Unser Ziel ist es, 
sicherzustellen, dass Deine Marke nicht nur gesehen, sondern gefühlt wird – ein Zei-
chen für Qualität und Verlässlichkeit bei jedem Schritt. 

Bei Mad Nice setzen wir auf ein Branding, das bleibt und Dich immer in den Mittel-
punkt stellt. Und wir haben Spass dabei.



KONDITOREI 
FERSTL 

Digitale Re-brand

Endlich mal ein Tortenkunde! Wir durften das traditionsreiche 
Kaffeehaus / Konditorei am Wiener Neustädter Hauptplatz, 
seit 1913 am gleichen Standort, in die Neuzeit begleiten. Das 
taten wir mit einem kompletten neuen Auftritt: Website, Tex-
te, Fotos, und auch Videos aus dem Hause KNC zeigen die 
süssen Versuchung aus dem Hause Ferstl.

konditorei-ferstl.at
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https://knc.at/wp1/wp-content/uploads/2022/07/Pariser.mp4
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https://knc.at/wp1/wp-content/uploads/2022/07/Sacher.mp4


CLIENT / KONDITOREI FERSTL#BRANDING

Tradition 
seit 1913
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UPPER CAD
Re-brand

UpperCAD ist ein junges und modernes Zahntechnikunter-
nehmen mit einem coolen, progressiven Ansatz. Die Marke 
wird als disruptiv im klassischen Dentalmarkt positioniert und 
versucht, sich mit einem modernen und frechen Image von 
traditionellen Wettbewerbern abzuheben. Durch das Bran-
ding will man eine Brücke zwischen traditioneller Handwerks-
kunst und innovativer Digitalisierung schlagen.

Die Website und die Präsentation zeigen klare Ziele: Upper-
CAD möchte sich als modern, professionell und zugleich 
nahbar positionieren. Das aktuelle Branding ist jedoch nicht 
stringent genug, um diese Werte optimal zu transportieren. 
Es fehlt an einem durchgehenden Designsystem, das sowohl 
in der Online- als auch in der Offline-Kommunikation konsis-
tent umgesetzt wird. Das Rebranding zielt darauf ab, eine 
visuelle Identität zu schaffen, die Präzision, Innovation und 
Handwerkskunst miteinander vereint. Besondere Aufmerk-
samkeit gilt dabei den Druckmaterialien wie Visitenkarten 
und Verpackungen, die den „WOW“-Effekt bei den Kunden er-
zeugen sollen.

uppercad.at
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Die Designsprache von UpperCAD ist eine Mi-
schung aus futuristisch und handwerklich. Sie 
vereint organische Formen mit geometrischen 
Elementen, was die Verschmelzung von Natur und 

Technologie symbolisiert. Der Farbraum bewegt 
sich zwischen beruhigenden, professionellen Tö-
nen wie Blau und Grün, gemischt mit auffälligen 
Akzenten in Mint, um das technische und mo-

derne Flair zu unterstreichen. Die Typografie ist 
modern, kantig und hebt die Mischung aus Hand-
werk und Automatisierung hervor.

Innovativ

Fresh
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Audi A4 Avant (2015) 
1:30   L: 4.725  B: 1.842  H: 1.434  R: 2.820

Audi A4 Avant (2015) 
1:30   L: 4.725  B: 1.842  H: 1.434  R: 2.820

Audi A4 Avant (2015) 
1:30   L: 4.725  B: 1.842  H: 1.434  R: 2.820
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BRANDED 
Branding

Branded ist nicht nur das neueste Kind von Multi-
Unternehmer Andreas Kerschbaumer, sondern auch 
der erste Schritt in die Zukunft. Branded versteht sich 
als 1 Stop Shop im Werbeartikel-Segment: Konzepte, 
Produkte und Gesamtlösunge aus einer Hand wissen 
zu überzeugen und helfen dem Unternehmen, seine 
Vision und Botschaft zu vermitteln Firma bestmöglich 
in Szene zu setzen. Das klingt nach einem „perfect 
Match“ mit Mad Nice!
 
Mad Nice war in der glücklichen Lage, bei BRANDED 
bei 0 starten zu können. 

Um das ganze Projekt ein bisschen „aus der Ferne“ 
zu betrachten, ging die Strategie-Abteilung von Mad 
Nice mit den Entscheidern wieder zurück an den 
Start – mit einem Marken- und Strategie-Workshop. 

In diesem wurde nochmals an den Werten, der Stra-
tegie und der Taktik gefeilt. Mit den errungenen Er-
gebnissen gings im Grafik-Department daran, eine 
passende Corporate Identity mit CI zu kreieren. Die 
Erkenntnisse aus dem Strategie Workshop wurden 
danach im High Concept noch in passende Storyli-
nes verpackt, die sich als roter Faden durch den Aus-
senauftritt, die organischen Posts sowie Werbung 
ziehen.

An einem gebündelten Media Day wurde dann alles 
gebündelt, um einen durchgehenden Bild- und Film-
look in allen Formaten darstellen zu können. Dieser 
Style wurde dann breitbandig im Web, im Print sowie 
auf allen Social Media Kanälen (FB, IG, LI) verwendet.

#FULLSERVICE

#FOTO #FILM #GRAFIK

#SOCIALMEDIA

branded.at
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Um ein möglichst genaues Designbriefing mit Wer-
ten, Personas und Zielen zu erarbeiten, wurden 
teils in-house teils beim Kunden Workshop veran-
staltet.  
 

Daraus resultieren ein Strategiepaper sowie Style-
scapes die mit dem Kunden abgeglichen werden 
und dann zur Entwurfsphase führen.  

Das Ziel war es ein nahbares und freundliches  
Erscheinungsbild zu gestalten, sowie die gelebte 
Integration durch ein barrierefreies Interface und 
klare Strukturen in den Fokus zu rücken. 

Modern

Exklusiv
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https://knc.at/wp1/wp-content/uploads/2021/03/4-Auf-der-suche.mp4
https://knc.at/wp1/wp-content/uploads/2021/03/5-Leuchtturm-Canon.mp4
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HARA SHIATSU 
Re-branding

Gesundheit ist ein Zustand, der es uns ermöglicht, 
unser körperliches, geistiges und soziales Potential 
im Einklang mit den äußeren Lebensbedingungen voll 
zu entfalten. Dazu braucht es Selbstverantwortung 
und tägliche Entscheidungen. Das ist das Ziel von 
Hara Shiatsu.

MAD NICE verbindet mit Head Honcho Mike Mandl 
eine langjährige Freundschaft. Mike treibt mit seinen 
Kollegen ganz klare Vision voran, nämlich Shiatsu 
den Stellenwert im Gesundheitssystem zu verschaf-
fen, den es seiner Meinung nach verdient hat, denn: 
„Was muss die Therapie der Zukunft können? Sie 
muss die Trennung zwischen Geist und Körper aufhe-
ben. Sie muss die gesamten Lebensumstände der Kli-
ent/inn/en in Betracht ziehen. Sie muss vorbeugend 
und heilsam angewandt werden können. Sie muss 
ganzheitlich sehen und denken. Sie muss konkret han-
deln. Shiatsu vereint all diese Aspekte.“

Das ReDesign von Hara Shiatsu manifestierte sich 
in einem komplettem ReDesign des Logos, der Bild-
sprache und Tonalität des Website-Auftritts sowie 
ein Farbleitsystem, abgeleitet von den traditionellen 
5 Elementen. Einer anderen fernöstlichen, hierzulan-
de manchmal esoterischen Tradition folgend, näm-
lich dem Zen Buddhismus, verschlankte KNC wo es 
ging, räumte auf, betrieb decluttering vom Feinsten. 
Der gross angelegte Whitespace lässt die Messages, 
Bilder und Elemente atmen und ihnen die Bedeutung 
zukommen, die sie verdienen. Noch analog gedruckte 
Folder als Gegenstück zur restlichen digitalen Welt 
runden Mad Nice’s Werk ab.

#DESIGN

#PRINT

#WEBSITE

hara-shiatsu.com
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CLIENT / HARA SHIATSU#BRANDING

Die Gesundheit  
in die Hand 
nehmen.
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hara-shiatsu.com
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AUSTRIAN 
THROWDOWN

Re-branding
Der Austrian Throwdown ist der größte CrossFit Wett-
kampf in Österreich. Seit 2015 treffen sich die besten 
österreichischen und die besten europäischen Cross-
Fit Athleten zu einem zweitägigen Event und überzeu-
gen das frenetische Publikum mit sportlichen Höchst-
leistungen. Kurzweilig, unterhaltsam und professionell, 
das ist der Austrian Throwdown.

#FULLMEDIA

austrianthrowdown.at
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AUSTRIAN
THROWDOWN

Marke

Noch 2015 als Hypertrophy gestartet, war durch die wach-

sende Bekanntheit und auch durch den Weg aus Österreich 

in das europäische Umland ein ReBranding der kompletten 

Veranstaltung ein logischer Schritt Ende 2018. Leicht ver-

ständlich für das internationale Publikum, ein hoher Wieder-

erkennungswert und die klare Zugehörigkeit zu einem Hoch-

leistungssport – das waren die Anforderungen. Ein Auftritt, 

der die wesentlichen Züge des Sports wiedergibt. Genauso 

wichtig war eine Verbindung zum Veranstaltungsland zu 

schaffen, um international den „Austrian“ Throwdown klar 

zu positionieren.

Web

Die neue Webseite der Veranstaltung ist der zentrale Punkt 

für Information, sowohl für Besucher als auch für die Teil-

nehmer. Wir konnten hier eine klare Struktur, eine logische 

Informationsabfolge und eine übersichtliche Darstellung 

der komplexen Inhalte in dem neuen Design umsetzten. Es 

blieb auch viel Platz für die großartigen Recaps mit Fotos 

und Videos der Veranstaltungen aus den letzten Jahren.

Event

Die Veranstaltung ist eine 100% Eigenproduktion. Von der 

Besichtigung der Location über die Planung von Logistik 

und Aufbau bis hin zur organisatorischen sowie multimedia-

len Ausgestaltung des Wochenendes kommt alles aus unse-

rem Haus. Die Veranstaltung besticht auch international 

durch perfekte Organisation bis ins kleinste Detail. Das gute 

Feedback aus der Szene bestätigt uns seit Jahren in unse-

rem Weg, diese Veranstaltung zu einem Fixpunkt im Sport-

kalender zu machen.

 

Foto/Film

Wesentlich für viele Bereiche ist eine lückenlose Begleitung 

einer Veranstaltung mit Fotografen und Kameramännern. 

Jede Bestleistung im Wettkampfbereich, die frenetisch ju-

belnden Zuseher, glückliche Kunden im Messebereich, all 

das muss festgehalten und verarbeitet werden. Ein eigener 

Fotostil überzeugt seit vielen Jahren, das Recap Video er-

hält tausende Klicks auf Youtube und der Live Stream des 

kompletten Wochenendes, moderiert und redaktionell ge-

plant, hat im letzten Jahr die 200.000 gestreamte Minuten 

Marke durchbrochen.

SOM

Der Austrian Throwdown findet an einem Wochenende 

statt. Die Aktivitäten in den Sozialen Medien laufen über 

das ganze Jahr verteilt. Den Recap der vergangenen Veran-

staltung posten, neue Teilnehmer mit gezielten Werbekam-

pagnen und dafür genau zugeschnittene Videos gewinnen 

und Besucher mit Gewinnspielen und viel Interaktion Lust auf 

die Veranstaltung machen. Von uns betreut und geplant er-

freuen sich die Kanäle des Austrian Throwdown wachsender 

Beliebtheit und tragen wesentlich zu dem Erfolg dieser Ver-

anstaltung bei.

ATD YouTube

ATD Instagram

ATD Facebook
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3 TH
IR

D

WINNER´S CHEQUE

500
EURO FIVE HUNDRED

ELITE  
INDIVIDUAL FEMALE 

2 SE
C

O
N

D

WINNER´S CHEQUE

1.000
EURO ONE THOUSAND  

ELITE
INDIVIDUAL FEMALE 

1FI
RS

T

WINNER´S CHEQUE

2.000
EURO TWO THOUSAND  

ELITE  
INDIVIDUAL FEMALE 
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VANESSA
WAGNER

  CROSSFIT WN

ElITE FEmAlE INdIVIduAl

dImA
mIKHu

  mOA CROSSFIT

ElITE mAlE INdIVIduAl
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  INdEPENdENT
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SANdRA
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  CROSSFIT RAWSOmE

ElITE FEmAlE INdIVIduAl

dAVy
VAN dEN BERG
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ZAUBERSTAUB
Re-branding

Zauberstaub bietet biologischen Pflanzendünger an, der 
nach traditionellen Methoden hergestellt wird. Der Fokus 
liegt auf Nachhaltigkeit und einer naturnahen Pflanzen-
pflege. Es gibt spezielle Produkte für den Indoor- und Out-
door-Garten, die auf die individuellen Bedürfnisse der 
Pflanzen abgestimmt sind, wie etwa mit oder ohne My-
korrhiza-Kulturen. Die Marke richtet sich an umweltbe-
wusste Gärtner und Hobbyisten, die Wert auf natürliche 
Methoden legen. Der Dünger wird in einem familienge-
führten landwirtschaftlichen Betrieb in Österreich produziert 
und verspricht eine nachhaltige, ressourcenschonende 
Gartenarbeit.

#FULLMEDIA

zauberstaub.at
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Zauberstaub Benchmarks ©2022 Kings & Cake Werbeagentur Seite 2/4

ORGANIC

Zauberstaub Benchmarks ©2022 Kings & Cake Werbeagentur Seite 4/4

STICKERPOP

Zauberstaub Benchmarks ©2022 Kings & Cake Werbeagentur Seite 3/4

Das Branding von Zauberstaub strahlt einen na-
türlichen, organischen und nachhaltigen Stil aus. 
Es vermittelt eine bodenständige und umwelt-
bewusste Ästhetik, die eng mit der Natur und 
traditioneller Landwirtschaft verbunden ist. Die 

Verpackungen und die visuelle Identität schei-
nen simpel, aber hochwertig und fokussieren sich 
stark auf handgemachte, biologische Werte. Der 
Stil richtet sich an ein umweltbewusstes Publi-
kum, das nach ökologischen und nachhaltigen Al-

ternativen sucht, insbesondere im Bereich Pflan-
zenpflege und Gartenarbeit. Natürliche Farben, 
handgemachte Details und Authentizität stehen 
im Vordergrund.

Stickerpop

Superdude
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http://www.zauberstaub.at


TOPF  
UND KOPF 

Re-branding

Topf und Kopf bietet Produkte für den Gartenanbau und 
Raucherbedarf an. Der Bereich “Topf” fokussiert sich auf 
Pflanzen, Gartenpflege und Zubehör für Hobbygärtner, 
während der “Kopf” Bereich Artikel wie Vaporizer, Pfeifen 
und ähnliche Produkte für Raucher abdeckt. Die Marke 
verbindet somit die Welt der Pflanzen mit einem Life-
style-Ansatz für Genießer, die sowohl Naturverbunden-
heit als auch Entspannung schätzen. Das Branding wirkt 
modern und zugänglich, mit einem Hauch von Kreativität 
und Individualität, passend für ein jüngeres, offenes Pu-
blikum. Die Marke richtet sich sowohl an Hobbygärtner 
als auch an Konsumenten von Raucherzubehör, was eine 
interessante Kombination von Naturverbundenheit und 
Lifestyle darstellt. Das Design spricht eine junge, trend-
bewusste Zielgruppe an, die Nachhaltigkeit und Indivi-
dualität schätzt. Der visuelle Stil ist modern, mit klaren 
Linien und einer reduzierten Farbpalette, die Seriosität, 
aber auch eine gewisse Verspieltheit vermittelt. Es wird 
versucht, den Spagat zwischen Bodenständigkeit und 
moderner Genusskultur zu schaffen, was die Marke be-
sonders innovativ macht.

topfundkopf.at
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CIRCULAR 
ECONOMY SUMMIT 

AUSTRIA
Re-branding Das Branding des *Circular Economy Summit Austria* 

ist modern, professionell und umweltbewusst. Es richtet 
sich an Entscheidungsträger aus Wirtschaft, Politik und 
Gesellschaft und betont Nachhaltigkeit sowie innovati-
ve Lösungen zur Förderung der Kreislaufwirtschaft. Die 
visuelle Identität ist schlicht und konzentriert sich auf 
klare, informative Darstellungen. Farben und Designele-
mente sind dezent, um den Fokus auf den Inhalt und die 
Bedeutung des Themas zu legen. Die Marke strahlt Se-
riosität und Verantwortungsbewusstsein aus und spricht 
besonders Akteure an, die an der Transformation hin zu 
einer nachhaltigen Wirtschaft interessiert sind.

circulareconomysummit.at
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MARKTGEMEINDE
LICHTENWÖRTH

Re-branding

Ein Herzensprojekt der Agentur, einmal eine Kommune in 
neues Licht zu tauchen und die Moderne zu transformie-
ren. Die Designsprache von Lichtenwörth ist traditionell 
und bodenständig. Sie vermittelt eine Verbindung zur 
Gemeinde, durch eine eher konservative Farbpalette, die 
auf Seriosität und Stabilität setzt. Das Layout ist gerad-
linig, mit klaren Strukturen, die den Fokus auf Funktiona-
lität und Information legen. Die Typografie ist schlicht 
und leicht lesbar, passend zu einer offiziellen Gemeinde-
präsenz. Der Stil zielt darauf ab, Vertrauen und Gemein-
schaftsgefühl zu schaffen, wobei visuelle Verspieltheit 
oder moderne Elemente eher reduziert sind, um eine for-
melle und zugängliche Wirkung zu erzielen.

lichtenwoerth.at
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UND LOS!

Mad Nice
Industriegasse 6
A-2700 Wiener Neustadt
office@madnice.at
+43 664 8892 2001

CONTACT US!PS:
Das war ein kleiner, feiner Auszug aus 

unserer lustigbunten Werbeagentur 

Welt. Da gibts noch viel mehr - gerne 

auf Anfrage. Oder bei unserem nächs-

ten gemeinsamen Projekt?
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Always stay hydrated!

THX FOR YOUR TIME. 
HAVE A MAD NICE DAY!

Für den Inhalt verantwortlich

Tünde Varga x Mad Nice
tv@madnice.at

Ulrich Enge x Mad Nice
ue@madnice.at

Fabian M. Wenninger x Mad Nice
fw@madnice.at
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