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BRANDING 
PROJEKTE

Bei Mad Nice verstehen wir ganz genau, was durchgehendes Branding bedeutet. 

Es ist nicht einfach nur ein Design oder ein Logo; es ist das Versprechen, das wir Dir 
mit jedem Kontakt geben. Ein konsistentes Branding baut nicht nur Vertrauen auf, 
sondern schafft auch eine unverwechselbare Identität, die Du immer wieder erken-
nen wirst. Für Dich bedeutet das eine Marke, auf die Du zählen kannst, die nicht nur 
ins Auge fällt, sondern auch Echtheit und Professionalität vermittelt. Unser Ziel ist es, 
sicherzustellen, dass Deine Marke nicht nur gesehen, sondern gefühlt wird – ein Zei-
chen für Qualität und Verlässlichkeit bei jedem Schritt. 

Bei Mad Nice setzen wir auf ein Branding, das bleibt und Dich immer in den Mittel-
punkt stellt. Und wir haben Spass dabei.



PINTERITS 
Re-brand

PT Pinterits bietet physiotherapeutische Dienstleistungen mit 
einem modernen, dynamischen Ansatz. Das Branding reflek-
tiert den sportlichen, aktiven und energiegeladenen Cha-
rakter der Praxis. Die Designsprache und die Markenkom-
munikation zielen darauf ab, die Kundschaft – insbesondere 
Sportler und aktive Menschen – anzusprechen.

pt-pinterits.at
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Das Logo hat eine geometrische Struktur, 
die sich aus den grundlegendsten Elementen 
wie Kreisen oder Quadraten aufbaut. 

Jedes Element passt in ein Quadrat, so 
dass es leicht stapelbar ist, und das Emblem 
funktioniert auch als Muster.
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Bauelementen

Das Logo hat eine geometrische Struktur, die 
sich aus den grundlegendsten Elementen wie 
Kreisen oder Quadraten aufbaut. 

Jedes Element passt in ein Quadrat, so dass 
es leicht stapelbar ist, und das Emblem funk-
tioniert auch als Muster.
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Das Emblem könnte als Muster verwendet 
werden. Für diese Verwendung sollten sie 
übereinander gestapelt werden.

M
U

ST
ER

Die Designsprache von PT Pinterits setzt auf 
eine Kombination aus kühlen, professionellen 
Tönen und auffälligen Akzenten. Die Haupt-
farben sind Dunkelblau (Pantone 5395c) und 
ein technisches Mintgrün (Pantone 351c), 
was Frische und Energie vermittelt. Der Ein-
satz von Weißräumen sorgt für eine saubere, 
luftige Ästhetik. Die Typografie ist modern 
und geradlinig, passend zum sportlichen und 
gesundheitlichen Fokus. Insgesamt entsteht 
ein klarer, sportlicher Look, der die Zielgruppe 
anspricht und gleichzeitig das professionelle 
Image der Praxis stärkt.
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Physiotherapie nach 
Unfall / Verletzungen und Operationen

Kontakt Adresse Ablauf Avatar Öffnungszeiten Sportliche 
Erfahrungen

Berufliche 
Erfahrungen

FortbildungenManuelle
Techniken

Medizinische 
Trainingtherapie

Massage- und 
Physiotherapie

Medizinisches
Taping

Myofascale 
Behandlungs-

techniken

Training 
Physiotherapie

Physiotherapie bei 
orthopädischen Beschwerden

Betreuung und Coaching 
von Hobby- und Leistungssportlern
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pt-pinterits.at

Die Website sowie die Branding-Dokumenta-
tion legen einen starken Fokus auf Klarheit 
und Präzision. Die Kommunikation von PT Pin-
terits hebt sich durch eine minimalistische 
und gleichzeitig kraftvolle Bildsprache ab. Ein 
zentraler Punkt der Identität ist das Thema 
Bewegung, das sich sowohl in der Gestaltung 
als auch in der Typografie widerspiegelt. Die 
Farben und das Layout sind darauf ausgelegt, 
Vertrauen und Professionalität auszustrahlen, 
ohne dabei zu steif oder formell zu wirken. 
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KRISCHANITZ 
PROFI-AKTUAR 
Branding

*Profi-Aktuar* ist eine Marke, die sich auf Versicherungs-
mathematik spezialisiert und einen professionellen, seriö-
sen Auftritt verfolgt. Das Rebranding soll Vertrauen, Präzi-
sion und Kompetenz vermitteln, gleichzeitig aber modern 
und dynamisch wirken. Das Logo und die Website sind 
zentrale Elemente, die diese Werte widerspiegeln.

#FULLSERVICE

#FOTO #FILM #GRAFIK

Seite 13/100
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Das Designkonzept fokussiert sich auf klare, prägnante Formen und Farben, die Seriosität 
und Verlässlichkeit ausstrahlen. Das Logo ist in Blau- und Erdtönen gehalten, was Profes-
sionalität und Stabilität unterstreicht. Die Website verzichtet auf überflüssige Elemente und 
setzt auf ein minimalistisches, benutzerfreundliches Layout, das sofort Vertrauen schafft. 

Die Typografie und die Farbwelt sind stark an den Corporate Design Guidelines ausgerich-
tet, was die Einheitlichkeit der Marke verstärkt. Durch die klare Struktur und dezente Anima-
tionen bleibt der Fokus auf den Inhalten und der Expertise des Unternehmens.
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Die Bildmarke be-
steht aus Blöcken 
gleicher Grösse

Viertelkreis

Kombination aus gedeckten Farben wie Viridian 

(Grün), Delft Blau und Taupe, die Seriosität und 

Verlässlichkeit signalisieren. Diese Farben wer-

den durch dezente Akzentfarben wie Cinnabar 

(Rot) ergänzt, die Dynamik und Modernität ein-

bringen. Die Typografie, wie in der Dokumenta-

tion beschrieben, nutzt serifenlose Schriften wie 

„Paralucent“, die für Klarheit und eine moder-

ne Ausstrahlung sorgen. Das Logo besteht aus 

modularen Formen, die Flexibilität und Anpas-

sungsfähigkeit darstellen. Die schlichte, aber 

durchdachte Komposition vermittelt Vertrauen 

und Verlässlichkeit – ideal für eine Marke, die 

sich auf Versicherungsmathematik spezialisiert.
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GERNOT ENGEL
Steuerdestroyer

Re-branding

Gernot Engel, bekannt als der „Steuerdestroyer“, positio-
niert sich als frecher und mutiger Steuerberater, der gegen 
die Bürokratie kämpft. Das Branding betont seine rebelli-
sche Haltung und richtet sich an Unternehmer, die sich von 
der Steuerlast befreien wollen.

Seite 21/100
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Die Designsprache ist mutig, stark und verspielt. 
Schwarz dominiert als Grundfarbe, während 
knallige Akzentfarben wie Pistazie und Indisch 
Rot den frechen, unkonventionellen Ansatz von 
Gernot Engel unterstützen. Die Typografie ist 

kantig und erinnert an Stempeldruck, was den 
„offiziellen“ Touch mit einem rebellischen Twist 
verbindet. Dies alles ergibt ein Branding, das 
Selbstbewusstsein und Stärke vermittelt und per-
fekt zur Botschaft des „Steuerdestroyers“ passt.

Mutig

Stark
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Pistazie
359c
40/0/60/0
A1DA8E

Indisch Rot
2348c
0/79/64/0
E55555

Elfenbein
30% 2001c
0/0/13/0
FFFCE8

Schwarz
Process Black C
0/0/0/100
2C2A29
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Primärlogo mit Zusatz

Das Logo und die gesamte visuelle Identität basieren auf einer kraftvollen und unverwechselbaren 
Textmarke. Das Primärlogo ist fett und wirkt wie ein Stempel, was den Eindruck eines „Steuerzerstö-
rers“ verstärkt – offiziell, aber mit einem rebellischen Twist. Die Sekundärlogos und Varianten unter-
stützen diesen Effekt, indem sie schräg versetzt sind und wie verrutschte Stempel aussehen. Die 
Farbpalette setzt sich aus auffälligen Tönen wie Pistazie, Indisch Rot und Elfenbein zusammen, was 
dem ganzen Design eine dynamische und moderne Note verleiht.
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Masterclass
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Bakodi 
Prehab

Branding

Bakodi Physiotherapie positioniert sich als innovativer Anbieter von personalisierten phy-

siotherapeutischen Lösungen. Das Branding soll eine Verbindung zwischen sportlicher 

Aktivität und wissenschaftlicher Professionalität schaffen, wobei der Fokus auf maßge-

schneiderte Betreuung für ambitionierte und aktive Menschen gelegt wird.

Das Designkonzept für Bakodi Physiotherapie strebt danach, eine starke, eigenständige 

Marke zu etablieren, die zugleich frech, jung und professionell wirkt. Die Zielgruppe wird 

durch moderne Ansätze und wissenschaftliche Präzision angesprochen. Besonders her-

vorzuheben ist das Bestreben, das „verstaubte“ Image der klassischen Physiotherapie zu 

vermeiden. Stattdessen liegt der Fokus auf Dynamik, Bewegung und einem aktiven Le-

bensstil. Das Corporate Design unterstützt dies durch klare, starke Typografien und eine 

kontrastreiche Farbpalette, die sich in allen Kommunikationsmitteln wie Stationery, Web-

design und Textilien widerspiegelt.

bakodi-prehab.at
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Die Designsprache von Bakodi Physiotherapie 

ist mutig und energiegeladen. Die Farbpalette 

basiert auf kräftigen Farben wie Prussian Blue 

und Engineering Orange, was einen industriel-

len, starken Look verleiht. Die Typografie ist so-

lide und strukturiert, mit klaren, geradlinigen 

Formen. Die Gestaltungselemente, wie Vintage-

Anklänge und freche Details, heben das Unter-

nehmen vom klassischen Physio-Markt ab. Das 

Branding vermittelt Bewegung, Dynamik und 

einen modernen, handwerklichen Ansatz, was 

perfekt zur sportlichen und aktiven Zielgruppe 

passt.
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CFWN
Re-branding

CrossFit WN ist eine Marke, die sich auf das Fitness- und CrossFit-Training konzentriert. Das Branding soll ein aktives, kraft-

volles und energiegeladenes Gefühl vermitteln, das eine breite Zielgruppe anspricht, insbesondere Menschen, die nach in-

tensiven Workouts und Gemeinschaftserlebnissen suchen.

Das Branding von CrossFit WN verfolgt eine klare, kraftvolle Linie, die das Leistungsstreben und die Hingabe ihrer Mit-

glieder widerspiegelt. Das Logo ist einfach und einprägsam, mit einem modernen, sportlichen Look. Die Website ist klar 

strukturiert und verwendet helle, lebendige Farben, die Dynamik und Energie vermitteln. In Kombination mit aussage-

kräftigen Bildern von Menschen bei CrossFit-Workouts entsteht ein Gefühl von Gemeinschaft und Stärke. 

Besonders beeindruckend ist die gut durchdachte Farbpalette, die sowohl professionelle als auch sportive Akzente 

setzt. Sie hebt sich von der Konkurrenz ab, die oft auf dunklere Töne setzt, indem sie leuchtende Farben verwendet, die 

Aktivität und Positivität fördern. Die Typografie ist fett und kantig, passend zu den harten und intensiven Workouts, die 

im CrossFit angeboten werden.

crossfitwn.at
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Die Designsprache von CrossFit WN ist ener-

gisch, modern und zugänglich. Es werden 

starke, kontrastreiche Farben wie Blau und 

Orange eingesetzt, die sofort Aufmerksam-

keit erregen und eine sportliche Atmosphäre 

schaffen. Die Verwendung von großflächigen 

Bildern und klaren Linien sorgt für eine saube-

re und dennoch dynamische Optik. Die Typo-

grafie ist fett und präsent, wodurch der Fo-

kus auf Leistung und Stärke liegt. Zusammen 

vermittelt das Branding ein starkes Gemein-

schaftsgefühl, das perfekt zur CrossFit-Men-

talität passt, und lädt potenzielle Mitglieder 

ein, Teil dieser kraftvollen Fitnessbewegung 

zu werden.
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FELLNER 
ENERGIE 
Re-branding Fellner Energie positioniert sich als moderner Anbieter 

im Energiebereich, der traditionelle Werte mit innovati-
ven, energieeffizienten Lösungen kombiniert. Das Bran-
ding zielt darauf ab, ein klares und vertrauenswürdiges 
Bild zu vermitteln, das Kompetenz und Fortschrittlich-
keit unterstreicht.

fellner-energie.at
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Das Design von Fellner Energie ist klar strukturiert und darauf ausgelegt, sowohl in Print- 

als auch in digitalen Medien konsistent zu wirken. Das primäre Logo kombiniert eine stili-

sierte Flamme mit dem Buchstaben „F“, was die Verbindung zur Energiebranche und dem 

Kerngeschäft von Fellner symbolisiert. Farblich setzt das Branding auf eine Kombination 

aus Blau- und Gelbtönen, die Seriosität, Stabilität und Energie symbolisieren. Das sekun-

däre Logo ist quadratisch und für Anwendungen auf kleineren oder vertikalen Flächen op-

timiert.

Die Typografie besteht aus einer modernen, serifenlosen Schriftart (Space Grotesk), die 

Professionalität und Lesbarkeit gewährleistet. Die klare Trennung zwischen verschiedenen 

Logovarianten für Print und Web zeigt, dass das Branding vielseitig und gut durchdacht 

ist, um in unterschiedlichen Kontexten optimal zu funktionieren.
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Die Designsprache von Fellner Energie ist modern 

und funktional, mit einem klaren Fokus auf Energie, 

Stabilität und Fortschritt. Die Hauptfarben, ein 

tiefes Blau (PMS 323C) und ein kräftiges Gelb 

(PMS 116C), stehen für Zuverlässigkeit und Ener-

gieeffizienz. Der Einsatz von Rot als Akzentfarbe 

verleiht dem Design Dynamik und zieht Aufmerk-

samkeit auf wichtige Elemente. Die Typografie, 

mit der Schriftart Tachyon für Logos und Space 

Grotesk für Fließtexte, unterstützt das moderne 

und technische Erscheinungsbild.

Insgesamt strahlt das Design Vertrauen und 

Fachkompetenz aus, während es gleichzeitig 

genug Flexibilität bietet, um in verschiedenen 

Medienformaten gut zu funktionieren.



MAITLAND 
CONCEPT

Branding

Das Maitland-Konzept® ist eine Marke, die sich auf das Neuro-Muscos-
keletal Management spezialisiert hat. Es zielt darauf ab, innovative, evi-
denzbasierte Physiotherapie zu bieten, die auf Gelenk- und Nervensys-
teme abzielt. Das Branding muss sowohl Kompetenz als auch Vertrauen 
ausstrahlen, während es gleichzeitig modern und wissenschaftlich wirkt.

Seite 82/100
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Das Logo des Maitland-Konzepts® ist eine zweizeilige Wort-Bildmarke, ergänzt durch den 

Slogan „Neuro-Muscoskeletal Management“. Das abstrahierte Symbol, das ein Buch sowie 

die Buchstaben „N“ und „M“ darstellt, verweist auf den wissenschaftlichen und strukturier-

ten Ansatz des Konzepts. Das primäre Logo wird bevorzugt in Farbe verwendet, während 

es in monochromer Form auf spezifische Medien wie Stempel oder Fax angewendet wird. 

Die Architektur und die klar definierten Mindestabstände des Logos garantieren eine kon-

sistente Anwendung in unterschiedlichen Medien.

Die Schriftart Actay wide bold für Überschriften und Actay regular für den Fließtext sorgen 

für eine moderne und klare Typografie, die zu der wissenschaftlichen und professionellen 

Ausrichtung der Marke passt. Zudem verwendet das Branding kräftige Farben wie Persian 

Green (PMS 3560C) und Royal Blue (PMS 288C), was ein Gefühl von Vertrauen, Kompetenz 

und Ruhe vermittelt.
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The Maitland® Reflex Hammer
Where Insight Meets Impact.

 imta.ch
 maitland-concept.com
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The Maitland® Reflex Hammer
Where Insight Meets Impact.

 imta.ch
 maitland-concept.com

Die Designsprache des Maitland-Konzepts® ist 

klar, wissenschaftlich und prägnant. Die Farb-

palette basiert auf beruhigenden und ver-

trauenswürdigen Farben wie Persian Green 

und Royal Blue, die sowohl Frische als auch 

Seriosität ausstrahlen. Die Typografie ist modern 

und gut lesbar, mit starken, klaren Linien, die 

den wissenschaftlichen Ansatz des Konzepts 

unterstützen.

Das Logo und die visuellen Elemente vermit-

teln einen professionellen und gleichzeitig dyna-

mischen Eindruck, was die Verbindung von 

Forschung und praktischer Anwendung unter-

streicht. Insgesamt wirkt das Branding seriös 

und ansprechend, mit einem starken Fokus 

auf Evidenzbasierung und Fachkompetenz, 

was perfekt zu einer Marke passt, die im me-

dizinischen Bereich tätig ist.
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UPPER ELECTRIC
Re-branding

Upper Electric ist ein modernes Elektrounternehmen, 
das sich mit einem dynamischen und energiegeladenen 
Branding präsentiert. Ziel des Markenauftritts ist es, so-
wohl Innovation als auch technische Präzision zu ver-
mitteln, während die Designsprache die Elektrizität und 
Spannung, die das Unternehmen verkörpert, visuell un-
terstreicht.

upper-electric.at
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Das Logo von Upper Electric besteht aus einem abstrahierten Blitz, der Elektrizität und 

Spannung symbolisiert. Der Blitz wird um 90° gedreht in den großen „E“s der Textmarke 

wiederverwendet, was eine konsistente visuelle Identität schafft. Die „Stripes“, ein weiteres 

Designelement, repräsentieren parallel verschobene Linien und stehen ebenfalls für Elek-

trizität. Diese Elemente sind sowohl im Primärlogo als auch im Sekundärlogo und in zwei-

zeiligen Varianten integriert, die für unterschiedliche Medien wie Print, Web und kleinere An-

wendungen optimiert sind.

Die Farbpalette setzt sich aus verschiedenen Zyan-Tönen zusammen, die Frische, Energie 

und Technik vermitteln. Die Schriften Borna und Graftyne, in regulärer und fetter Ausfüh-

rung, sorgen für eine klare, moderne und technisch orientierte Typografie, die gut zu den 

Produkten und Dienstleistungen des Unternehmens passt.
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Die „Stripes“ sollen immer im positiven Winkel 
von 45° verwendet werden und können im Ver-
hältnis von 1:2 nachtlos aneinander gekachelt 
werden.
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N Die Designsprache von Upper Electric ist 

kraftvoll, modern und energiegeladen. Der 

Blitz als zentrales Logo-Element und die „Stripes“ 

verstärken das Gefühl von Elektrizität und Dy-

namik. Die Farbpalette mit Dark Cyan (PMS 

320C) und Platinum (Cool Gray 2) sorgt für 

eine kühle, professionelle und technische Atmo-

sphäre, die durch das Zusammenspiel der klaren, 

modernen Schriftarten unterstützt wird. Die 

Typografie mit Borna für Überschriften und 

Graftyne für Fließtexte sorgt für eine klare 

und lesbare Struktur, die die technische Präzi-

sion des Unternehmens betont.

Insgesamt wirkt das Branding modern, ener-

getisch und technisch präzise, was die Kom-

petenz und Zuverlässigkeit von Upper Electric 

perfekt unterstreicht.
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UND LOS!

Mad Nice
Industriegasse 6
A-2700 Wiener Neustadt
office@madnice.at
+43 664 8892 2001

CONTACT US!PS:
Das war ein kleiner, feiner Auszug aus 

unserer lustigbunten Werbeagentur 

Welt. Da gibts noch viel mehr - gerne 

auf Anfrage. Oder bei unserem nächs-

ten gemeinsamen Projekt?
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Always stay hydrated!

THX FOR YOUR TIME. 
HAVE A MAD NICE DAY!

Für den Inhalt verantwortlich

Tünde Varga x Mad Nice
tv@madnice.at

Ulrich Enge x Mad Nice
ue@madnice.at

Fabian M. Wenninger x Mad Nice
fw@madnice.at
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